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EL COMERCIO AL POR MENOR EN SEPTIEMBRE DE 2009
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Ventas reales -1,98 -7,3 1,65 -4,58 3,00 -3,89

Ventas sin vehículos -3,24 -3,06 1,64 -1,05 2,30 -0,66

Empleo total 2,33 -3,66 5,28 -2,84 5,73 -1,94

Variable

Variación %

Septiembre /09 (anual) Ene-Sept/09 (año corrido) Oct/08-Sept/09 (12 meses)


Fuente: DANE – MMCM
· En septiembre, las ventas reales del comercio minorista cayeron 7,3%, con respecto al mismo mes de 2008, y fue el mes de mayor tasa negativa en el año. 
· El subsector de vehículos automotores y motocicletas fue el que más impacto negativo generó en el comportamiento de las ventas, porque decreció 25,4%, con lo cual le restó 4,82 puntos porcentuales a la variación de las ventas al por menor, lo cual representó el 66% de la contracción. 
· De acuerdo con la Andi, durante el mes de septiembre se vendieron 15.805 vehículos, cerca de 22,2% menos que igual mes del año anterior.
· El segundo subsector en importancia, que también se redujo, fue alimentos y bebidas no alcohólicas, con una caída de 4,3%. Esto evidencia la contracción de la demanda interna. La caída de las ventas en este sector contrastó con la reducción de la inflación de alimentos, la cual mantiene una tendencia decreciente (en el acumulado a septiembre fue 0.5%). 
· El tercer subsector que decreció fue productos textiles y prendas de vestir, con una reducción mensual de 7,4%, la mayor tasa negativa del año. 
· De los 16 subsectores que agrupa la encuesta de comercio al por menor, 11 registraron variaciones negativas. Estos subsectores le restaron 8,3 puntos a la variación de las ventas. Cinco subsectores crecieron durante septiembre y aportaron 1,04 puntos al crecimiento de las ventas reales. El subsector de mayor contribución positiva en las ventas fue calzado y artículos de cuero, con un aporte de 0,34 puntos porcentuales y un crecimiento de 8,6%; se destaca que durante el año, siempre ha registrado tasas mensuales positivas.  
Comportamiento en los últimos 12 meses

· Para los últimos doce meses, la variación de las ventas fue del -3,9%; dicha contracción fue explicada en 85,7% por el subsector automotor, cuyas ventas reales cayeron un 20,4% en el último año. Al excluirlas, las ventas al por menor sólo se contrajeron en 0,66%.

· Durante el último año el subsector de mejor comportamiento fue calzado y los productos de cuero, con un crecimiento positivo constante durante los últimos 2 años; a septiembre registró una tasa de crecimiento de 11,6% y aportó 0,52 puntos porcentuales al crecimiento de las ventas minoristas.
· Le siguieron en importancia, las ventas de equipos de informática y para el hogar con una contribución de 0,28 puntos porcentuales y un crecimiento para los últimos 12 meses del 14.9%; en lo corrido del año se han desacelerado estas ventas (en enero crecía 33,5%). 
· Otro subsector con buen comportamiento fue artículos de aseo personal y cosméticos, con un crecimiento de 2.4% y un aporte de 0,15 puntos porcentuales a la variación de las ventas al por menor.
Comentarios y expectativas

· Entre enero-octubre de 2009, la inflación fue de 1,98% y el Banco de la República anunció que puede terminar el año por debajo de 3%. El bajo ritmo del incremento de precios y la menor demanda interna, puede conducir a que el Emisor tenga la posibilidad de reducir aún más la tasa de interés de referencia (actualmente está en 4%), para inyectar una mayor liquidez a la economía y reactivar la demanda de los diversos agentes económicos.  
· Para el 2010 el Banco de la República (nov-2009) prevé una recuperación del consumo de los hogares, debido a una mejora en las expectativas de la economía, el efecto de las menores tasas de interés y del menor endeudamiento, así como las perspectivas de aumento de las remesas.
· En el año, la disminución consecutiva del ritmo de crecimiento del crédito de consumo en Colombia afectó el comportamiento de las ventas minoristas; en septiembre, el aumento del crédito de consumo fue 0,1% mientras que a comienzos del año la variación positiva era cercana al 10%. 
· Si bien la recuperación de la demanda mundial es débil, se percibe un ambiente económico internacional favorable. Particularmente en octubre, las ventas minoristas en Estados Unidos subieron 1,4%, impulsadas por una mayor demanda de autos nuevos y de autopartes, lo que contrasta con la caída de -2,3% en las ventas en septiembre. Si se excluye este sector, las ventas al por menor aumentaron 0,2%.

· Con respecto a las encuestas de opinión, se perciben lo siguiente: 
En octubre, según Fedesarrollo, el Índice de Confianza de Consumidor se redujo 3,5 puntos (pasó de 8,1 puntos en septiembre a 4,5 puntos en octubre); sin embargo, todavía el indicador está en terreno positivo.  El deterioro registrado en el mes se debió a la reducción  de los indicadores sobre la percepción de la situación económica y de las expectativas de los consumidores. La confianza se ubicó en terreno positivo en las 4 ciudades (Bogotá, Medellín, Calí y Barranquilla).
· Una gran mejora se evidenció en el Índice de Confianza Comercial de Fedesarrollo, el cual en septiembre se ubicó en 19, para un aumento de 5 puntos respecto al mes anterior. El avance en la confianza comercial se debió a la mejora en las expectativas de la situación económica (balance de 47%), indicador favorable que no se presentaba desde junio de 2007. Por su parte, el indicador del nivel de existencias se deterioro 4 puntos respecto al mes anterior.
· De acuerdo con FENALCO, aunque continuó con un balance negativo en las ventas, no se acerca a los niveles de comienzos de año, lo cual denota una recuperación aunque sea lenta. En octubre se mantuvo la proporción de comerciantes que reportaron buenas ventas (23%), pero también aumentaron aquellos cuyas ventas disminuyeron (de 33% en septiembre a 36% en agosto). Por último, el 48% de comerciantes registraron expectativas positivas para los para los próximos 6 meses, mientras el 13% espera que sean negativas.  [image: image2.png]



PAGE  
3
Comercio al por menor septiembre de 2009

[image: image3.png]