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EL COMERCIO AL POR MENOR EN AGOSTO DE 2009
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Ventas reales 0.26 -0.92 2.13 -4.23 4.00 -3.44

Ventas sin vehículos 4.43 -0.67 2.29 -0.80 3.21 -0.69

Empleo total 2.13 -3.01 5.24 -2.82 5.88 -1.65

Variable

Variación %

Agosto/09 (anual) Ene-ago/09 (año corrido) Sept/08-ago/09 (12 meses)


Fuente: DANE – MMCM
· En el mes de agosto las ventas reales del comercio minorista cayeron 0.92% con respecto al mismo mes de 2008.  El subsector de mayor impacto sobre el comportamiento de las ventas en este mes fue el de alimentos y bebidas.  Este subsector le restó 0,86 puntos porcentuales a la variación del comercio minorista lo cual representó el 92% de la contracción.  
· Otros sectores que redujeron sus ventas fueron: productos de aseo del hogar, con una caída del 6,02%, siguiendo la misma tendencia que ha venido presentando el subsector desde el último trimestre de 2008, cuando se agudizó la contracción de la demanda debido a las repercusiones de la crisis financiera internacional.  
· El sector de vehículos automotores, constituyó el tercer subsector que afectó el desempeño del comercio minorista, con una contribución de -0,35 puntos porcentuales. Según los datos de la muestra del DANE, el sector cayó 2,35%, la menor caída en los últimos 11 meses.  

· En cuanto al número de vehículos vendidos para dicho mes, éstos se redujeron en 14.1%; la diferencia entre los datos puede obedecer al que la ventas minoristas no consideran los vehículos comerciales y de transporte de carga, los cuales registraron contracciones entre el 21% y 52%, mientras que los automóviles disminuyeron en 9%.  Otro factor que puede estar afectando los resultados son la mayor participación de los vehículos de alta gama en el total de ventas, variación que es capturada por las cifras de ventas reales del  DANE, pero no por el número de unidades vendidas.
· De los 16 subsectores que agrupa la encuesta de comercio al por menor 10 registraron variaciones negativas. Estos subsectores le restaron 2,15 a la variación de las ventas minoristas. Seis subsectores crecieron durante el mes de agosto y aportaron 1,23 puntos al crecimiento de las ventas reales. El subsector de mayor contribución fue el de electrodomésticos y muebles para el hogar, con un aporte de 0,4 puntos porcentuales y un crecimiento de 6,2%, la mayor tasa de crecimiento desde febrero de 2008.
Comportamiento en los últimos 12 meses

· Para los últimos doce meses, la variación de las ventas fue del -3,44%; dicha contracción fue explicada en 83,3% por el subsector automotor, cuyas ventas reales cayeron un 17,7% en el último año. Excluyendo las ventas de vehículos, el comercio al por menor sólo se contrajo en 0,69%.

· A pesar de la caída de la ventas de automotores y según el información de Fenalco, la actividad de los concesionarios no se ha visto afectada y antes su rentabilidad ha mejorado. Esto obedece a la recuperación de sus márgenes de comercialización que se vieron disminuidos por la guerra precios que se presentó durante 2007 y 2008. Adicionalmente, el subsector se han visto favorecidos por una mayor participación de los vehículos de alta gama en el total de las ventas.
· Durante el último año el subsector de mejor comportamiento fue calzado y los productos de cuero, registrando crecimiento durante los últimos 16 meses y aportando 0,5 puntos porcentuales al crecimiento de las ventas minoristas.  Los establecimientos especializados presentaron un comportamiento más dinámico que los no especializados, con un crecimiento acumulado del 17% frente al crecimiento promedio de 11,3%, presentado por el subsector en conjunto.
· Le sigue en importancia, las ventas de equipos de informática y para el hogar con una contribución de 0,34 puntos porcentuales y un crecimiento para los últimos 12 meses del 18.11%. En este subsector, volvió a crecer después de su contracción en el mes de julio de 2009; dicho crecimiento se debe sobretodo al aumento en ventas en establecimientos especializados (CIIU 5243). 
· Otro subsector de buen comportamiento en el último año fue el de artículos de aseo personal y cosméticos, con un crecimiento de  2.8% y un aporte de 0,17 puntos porcentuales a la variación de las ventas al por menor.
Comentarios y expectativas

· La recuperación de la demanda interna ha sido lenta y volátil, sobretodo en cuanto a la demanda de alimentos, la cual creció durante el mes de julio y volvió a contraerse en agosto, siendo el subsector que afectó más fuertemente el desempeño de las ventas minorista.  Esta tendencia continuará hasta que se fortalezca los principales indicadores de la economía y primordialmente el empleo y por ende el ingreso de las familias.
· Está tendencia mixta de los diferentes indicadores, se está dando en la mayor parte de las economías del mundo, las cuales prevén que la recesión está tocando fondo y proyecta una lenta recuperación en lo restante del año y su consolidación en el 2010, con crecimiento del PIB mundial del 3%.
· En su última reunión la Junta Monetaria disminuyó en 50 puntos básicos la tasa de interés de referencia, para inyectar una mayor liquidez a la economía tendiente a reactivar la demanda de los diversos agentes económicos.  Se espera que dicha tasa se mantenga por lo menos en lo resta del año, dado el buen comportamiento de la inflación, la cual está por debajo de la meta fijada por el Banco de la República para el 2009.

· Un ambiente internacional en el cual se perciben síntomas de mejoría en las economías de Estados Unidos, Francia, Alemania y Japón, fortalece las expectativas positivas para lo que resta del año.  Para el mes de agosto, las ventas minoristas estadounidenses se incrementaron 2,2%, el mayor incremento en 3 años.  Este crecimiento obedeció a las mayores ventas de automotores, las cuales se favorecieron del programa “dinero por chatarra” que otorgaba dinero a los consumidores para reemplazar sus autos antiguos e ineficientes por modelos nuevos.  Para el mes de septiembre, las ventas minoristas totales cayeron en 1,5% pero las ventas minoristas sin vehículos y sus partes aumentaron 0,5%.
· El crédito de consumo siguió disminuyendo su ritmo de crecimiento en julio de 2009, con una variación de apenas 1% y la cartera total cayó de 134,7 billones de pesos en julio a 132,9 billones en agosto de 2009.
Las encuestas de opinión recogen mejores sobre el comportamiento de la economía en los próximos meses:

· La confianza de consumidor se mantuvo en terreno positivo y registró un balance 8,7 puntos porcentuales para agosto y de 8,1 para septiembre de 2009. Para el mes de agosto, la percepción sobre la situación actual mejoró en un punto pero las expectativas sobre el futuro inmediato se deterioraron.  La ciudad que más afectó el comportamiento de este índice fue Medellín, la cual perdió más de 11 puntos sobre los resultados de julio de 2009, dicha ciudad percibe que tanto la situación actual como futura se deteriorará. 
· En cuanto al Índice de confianza Comercial de Fedesarrollo, disminuyó en 2 puntos y su balance fue de 14 puntos porcentuales. Los factores que afectaron su desempeño fueron la situación actual de los comerciantes y las expectativas para los próximos meses y el nivel de existencias mejoró otros 5 puntos con respecto al mes de julio de 2009. (Fedesarrollo)
· En la encuesta de FENALCO, las expectativas de los comerciantes para los próximos meses continuaron mejorando y para agosto su balance se ubicó en 36 puntos porcentuales.  Esto porque el porcentaje de los que esperan que empeoren cayó 3 puntos ubicándose en el 12%.[image: image2.png]
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