POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Coloml

ia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las ici de ibili y it del turismo cultural y ivo en C ia, propici: la vil ion e il ion de las i ensu ; la pi ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el icil i y i de C como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi i g ODS relaci { Y Acci indicati Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (por programa) medida | acumulacién (2020) 2022 2030
a.Fortalecer los 1) Revalorizacién y Turismo cultural |ODS 8 - Trabajo decente y | Fortalecimiento |Expedicién de norma técnica de MinCIT, ICONTEC, FONTUR, Entidades territoriales. Corto plazo
y v idacién de la con calidad, |crecimiento econsmico zifttjrr\al::!dad para destinos turisticos gl Sumatoria de destinos
ili 3 turisticos culturales
hablhta.n?e.s de I:e \a oferta GO ?;ra et 0DS 9 - Industria, innovacién Expedicion de norma técnica de MinCIT, ICONTEC, FONTUR, prestadores de . N certificados en estandares
ibili i6 servicios turfsticos, gremios del sector turismo, orto plazo " . — .
de turismo cuttural, e infraestructura turismo cultural. :?s;incll:uyid;:e?ir:iol: :u;:rirt?cc;znciimams. renacioncs o piimm e o :ﬁus) ofort do turiemo nac|or;aetesisete\rr|‘::;::;onates Destinos: 0 Destinos: 0 | Destinos: 40
propiciando su 0s 11 - Ciudades y Apoyo a la certificacion de destinos, L".:c“:lffmc Tnstituto Nacional de Metrologia cultural imere houmutado
sofisticacion, comunidades sostenibles ermpresas y experiencias de turfsme cultural, [FONTUR, entcades tertarite, gramios col Sumatoria de empresas | Empresas | Empresas | Empresas
diferenciacioén, valoracién 0D 12 - Produccion sector turistico, prestadores de servicios Mediano plazo ce-_—nﬁcadas en estzrtdares turisticas: 0 turisticas: 0 turisticas:
Y acceso a los mercados consume responsameys turisticos, organizaciones de patrimonio, industrias (2-6 afios) mcu;natese mtemtac‘otnztes 3.000
nacionales e Z:ﬁﬁ“ y creativas, vinculadas al turismo e turismo cultural
internacionales. Nuevo talento |0Ds 4 - o ion de | Capacitacion en gestion del turismo cultural [MinCIT, MinCultura, FONTUR, entidades Corto plazo
humano para el |caidad capacidades para|para agentes culturales y pi de 3 de servicios turisticos, (1-2 afios)
y el talento servicios turisticos en destinos priorizados, ~ [€remios del sector turismo, organizaciones de
turismo cultural. | | lgualdad de género patrimonio, agentes culturales, industrias
humano culturales y creativas, vinculadas al turismo
vinculado al cultural.
0ODS 8 - Trabajo decente y N -
crecimiento econémico turismo cultural. [Disefio e implementacién de formacién en  [MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
gobernanza y liderazgo dirigido a las entidades territoriales. (2-6 afios)
0DS 12 - Produccion y autoridades de turismo y de cultura.
consumo responsables ion en pi i6n y uso FONCULTURA, entidades territoriales, Corto plazo
del patrimonio cultural dirigido a actores prestadores de servicios turisticos, (1-2 afios)
vinculados al turismo cultural organizaciones de patrimonio, industrias culturales
y creativas, vinculadas al turismo cultural.
Formacion en disefio de experiencias de MinCIT, FONTUR, entidades territoriales, Corto plazo
turismo cultural. prestadores de servicios turisticos, gremios del (1-2 afios)
sector turismo, organizaciones de patrimonio,
ndustrias culturales y creativas, vinculadas al
turismo cultural.
Capacitacion en bilinglismo para agentes |MInCIT, MinCultura, FONTUR, SENA, entidades. Mediano plazo
culturales y prestadores de servicios entidades fales, pr de (2-6 afios)
vinculados al turismo cultural. servicios turfsticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
y creativas, vinculadas al turismo cultural.
(# de personas vinculadas a
Implementacién de la Catedra UNESCO de MinCIT, MinCultura, UNESCO. Corto plazo la cadena de turismo
Turismo Cultural (1-2 afios) cultural capacitadas / #
Gestion de becas para formacion de agentes |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo Personas de la cadena otal do peraonas de
culturales y prestadores de servicios entidades territoriales, prestadores de servicios (1-2 afios) de valor del turismo | Porcentaje Flujo cadonn do e < tral 0% 100% 100%
turisticos en turismo cultural turisticos, gremios del sector turismo, cultural capacitadas
organizaciones de patrimonio, industrias culturales proyectadas como objeto de
y creativas, vinculadas al turismo cultural. acciones de capacitacion) *
100
Formacion emprendedora para el turismo [MinCIT, MinCultura, INNpulsa Colombia, Corto plazo
cultural. FONCULTURA. (1-2 afios)
Formacion en nuevas tecnologias para la |MinCIT, Colombia Productiva, FONTUR, Mediano plazo
. - 6ny distribucio (2-6 afios)
de la oferta de turismo cultural
Creacién de la escuela o programa de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
formacion en guianza turistica especializada |Escuelas Taller, SENA, entidades educativas. (1-2 afios)
en turismo cultural
Publicacion del manual ilustrado para guias |MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
de turismo cultural. (1-2 afios)
impulso a la de 3 FONCULTURA, Escuelas Taller, SENA. Corto plazo
como guias de turismo para los vigias del (1-2 afios)
patrimonio o agentes culturales.
Conocimiento Elaboracion de estudios para identificar y |MinEducacion, MinCultura, MinCIT. Mediano plazo
para la formacién | definir estrategias para la disminucion de (2-6 afios)
del talento brechas de capital humano en formacién y
humano en empleo para los agentes culturales,
turismo cultural, |250¢i2dos a la cadena de valor del turismo
cultural.
Realizacion del disefio de las cualificaciones [MinEducacién, MinCultura, MinCIT. Mediano plazo
de los oficios tradicionales vinculados a la (2-6 afios)
cadena de valor de turismo cultural




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colom

ia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

y gestién responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la

Tipo de
acumulacién

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de ibilidad y it d del turismo cultural y enC ia, propici: la vinculacién e i ion de las ensu 5 la pi ion,
i i6 de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi gl oDs i Y i indicati Actores corresponsables Plazo accion Indicadores Unidad de
indicativos (Eor programa) medida
Transformacién |ODS 8 - Trabajo decente y  |Apoyo al Acompafiamiento técnico a la ideacién de  |MinCIT, INNpulsa Colombia, camaras de comercio, Corto plazo
del N imic 6 P! planes de negocios, emprendimiento, A (1-2 afios)
de y creacion, 6 leracién de
dimiento |05 8 - ndustria, innovacisn del |empresas de turismo cultural
emprendimient i by a
p ‘el e infraestructura turismo cultural. |APOyo a a creacion y desarrollo de start-ups |MinGIT, INNpulsa Colombia, Colombia Productiva, Corto plazo
@ innovacion especializadas de turismo cultural [SENA. (1-2 afios)

para el turismo
cultural.

0DS 11 - Ciudades y
comunidades sostenibles

0DS 12 - Produccion y
consumo responsables

Estimulos a la creacion y gestion de planes

MinCIT, INNpulsa Colombia, Colombia

Mediano plazo

cultural.

organizaciones de patrimonio, actores culturales,
industrias culturales y creativas vinculadas al
turismo cultural.

de negocio de turismo cultural para Productiva, SENA. (2-6 afios)
empresas culturales, artisticas, creativas y

Apoyo a la formalizacion de empresas MInCIT, entidades territoriales, camaras de Corto plazo
vinculadas a la cadena de valor del turismo  [comercio, gremios del sector turismo, (1-2 afios)

Impulso a la creacién y acompanamiento de
clisters territoriales que promuevan el
turismo cultural

MinCIT, INNpulsa Colombia, entidades territoriales,
camaras de comercio, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio,actores culturales,
industrias culturales y creativas vinculadas al
turismo cultural

Mediano plazo
(2-6 afios)

Impulso a la

Implementacion de aspectos de propiedad

Superintendencia de Industria y Comercio, MinCIT,
i Artesanias de Colombia, Direccion

i ion del
turismo cultural.

en y agentes cultural
vinculados a la cadena de valor del turismo
cultural

Nacional de Derechos de Autor.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Banco de proyectos de innovacion para el

MinCIT, MinCiencias, MinCultura, MinTIC, FONTUR,

Mediano plazo

g
para el desarrollo de los procesos de
desarrollo de producto, promocién y

comercializacién del turismo cultural.

turismo cultural: Apoyo a la formulacion y |Colombia Productiva, SENA. (2-6 afios)
ejecucion de proyectos de innovacién para

esta tipologia.

Mapa de necesidades de apropiacion y uso |MinCIT, MinTIC, Colombia Productiva, FONTUR, Corto plazo
. i Sgi i ! (1-2 afios)

impulso a (a apropiacion y uso de
bgicas a los

de bienes y servicios de turismo cultural de

los destinos, segun las necesidades de la

demanda.

MinCIT, MinCiencias, MinCultura, MinTIC, FONTUR,
Colombia Productiva, SENA.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Asistencia técnica para el conocimiento y

MinCIT, MinCiencias, MinTIC, FONTUR, Colombia

Mediano plazo

de Productiva, SENA. (2-6 afios)
para prestadores de bienes y servicios que
participen en los procesos de produccién y
comercializacion del turismo cultural.
Desarrollar un piloto de innovacién social |MinCIT, MinCiencias, MinCultura, MinTIC, FONTUR, Largo plazo
que busque generar nuevas formas de Colombia Productiva, SENA, Entidades territoriales, (6-10 afios)
para atender i entidades educativas, comunidades locales.
sociales derivadas de los efectos del turismo
cultural
Destinos de Desarrollo de pilotos de inteligencia artificial, [MinCIT, MinTIC, MinCultura, FONTUR, Largo plazo

turismo cultural

realidad aumentada e internet de las cosas
(IoT) en urbanos turisticos y

museos emblemiticos del pais.

FONCULTURA, Museo Nacional, entidades
territoriales, red de museos de Colombia.

(6-10 afios)

Creacion y mantenimiento de perfiles en
redes sociales para los principales atractivos
turisticos culturales del pais.

MinCIT, MinTIC, MinCultura, FONTUR,
FONCULTURA, Museo Nacional, entidades
territoriales, red de museos de Colombia.

Corto plazo
(-2 afios)

Implementacion de pilotos de realidad virtual
para ferias y fiestas, asi como otras
manifestaciones del patrimonio cultural

MinCIT, MinTIC, MinCultura, FONTUR,
FONCULTURA, entidades territoriales.

inmaterial con vocacion turist

Mediano plazo
(2-6 afios)

Empresasy destinos

vinculados a acciones

de emprendimiento e
innovacién para el
turismo cultural.

Numero

Acumulado

Formula del indicador | Linea base Meta a Meta a
(2020! 2022 2030
Sumatoria de p
emprendimientos y 0 1.300 15.000
empresas de turismo
cultural apoyados en
emprendimiento e
innovacion.
Sumatoria de destinos Destinos Destinos Destinos
turisticos inteligentes de turisticos: turisticos: turisticos:

turismo cultural.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colom

destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las i de ibili y it del turismo cultural y ivo en C ia, propici: la vil ion e il ion de las ensu ; la p ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objeti pecifi Programas oDS i yect: i indicati Actores corresponsables Plazo accion Indicadores Unidad de Tipode | Férmula delindicador | Linea base | Metaa Meta a
indicativos (por erosrama! medida | acumulacion (2020) 2022 2030
Mejor ODS 8 - Trabajo decente y  |For imi de centros de i MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Largo plazo
e imi 6mi dela piloto en atractivos y destinos priorizados ~ |entidades territoriales. (6-10 afios)
inversion para el o  |infraestructura [para el turismo cutwral
turismo cultural |00 7 ndustria, inovacion | pary ol turismo  [Adecuacion de las casas de @ cultura de los |MInGIT, MinGultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
e infraestructura o e dadk " -
y creativo, cultural y centros histéricos con vocacion turistica,  [entidades territoriales. (2-6 afios)
- . creativo. como espacios de interpretacién cultural y
0DS 11 - Ciudades y N !
; del patrimonio, asi como para prestar
comunidades sostenibles e ori :
servicios orientados al turista.
0ODS 17 - Alianzas para lograr Desarrollo de pilotos para el mejoramiento | MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Largo plazo
los objetivos de los sectores urbanos y espacios plblicos [Agencia inmobiliaria Virgilio Barco, entidades (6-10 afios)
de interés turistico de los centros historicos. [territoriales
Reutilizacion y construccion de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Largo plazo
infraestructuras para el turismo que Agencia Inmobiliaria Virgilio Barco, entidades (6-10 afios)
iden los atractivos turisticos territoriales.
especialmente para su uso en practicas
artisticas, patrimoniales y culturales.
de pilotos de infraestructura |MInGIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo | Mediano plazo
turistica accesible en atractivos turisticos Nacional, ICANH, Parques Nacionales, entidades (2-6 afios)
i bienes territoriales.
de interés cultural, museos, parques
6 de vocacion turistica.
Mejora de la lluminacion arquitecténica de |MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
bienes patrimoniales emblematicos para el |entidades territoriales. (2-6 afios)
turismo cultural, en destinos priorizados.
i 5 Y |MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
mejora estética de inmuebles, fachadas, ~ |entidades territoriales. (2-6 afios)
monumentos y atractivos turisticos
culturales en destinos priorizados.
Pilotos de establecimiento de espectaculos |MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
de luces y sonido o mapping en atractivos  |entidades territoriales. (2-6 afios)
turisticos culturales emblematicos o iconicos
en destinos priorizados.
C on y puesta en MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo Largo plazo
del museo de la musica en Ibagué, Tolima. |Nacional, Agencia Inmobiliaria Virgilio Barco, (6-10 afios)
Alcaldia de Ibagué, Gobernacion del Tolima, sector
privado.
Construccién y funcionamiento del Centro | MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Largo plazo
del Saber sobre cosmética y medicina Alcaldia de Leticia, Gobernacién del Amazonas, (6-10 afios)
natural en el Amazonas. sector privado.
Adecuacion turistica de museos y de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo | Mediano plazo
atractivos turisticos culturales materiales de |Nacional, Red de Museos de Colombia, entidades (2-6 afios) . L X
alta importancia y significado para a la territoriales, organizaciones de patrimonio, sector Destinos turisticos Sumatoria de destinos
. rivado. culturales con turisticos culturales con
demanda internacional " . Numero Acumulado . 21 32 170
proyectos de infraestructura
‘Adecuacion turistica de plazas de mercado y|MinCIT, MinCultura, FONTUR, Artesanias de Mediano plazo turistica fortalecida turistica ejecutados
centros artesanales en destinos priorizados | Colombia, FONCULTURA, Escuelas Taller, entidades (2-6 afios)
con vocacion turistica. territoriales, sector privado.
Recuperacion y adecuacion para uso MInCIT, MinCultura, MinTransporte, FONTUR, Largo plazo
turistico de las estaciones de ferrocarril FONCULTURA, entidades territoriales, sector (6-10 afios)

declaradas Bien de Interés Cultural Nacional,
en destinos priorizados con vocacion

privado.

Li i e de

para la reutilizacion o readecuacion de
inmuebles patrimoniales, con fines de uso
turistico.

IT, MinCultura, Escuelas Taller, entidades
territoriales, entidades educativas

Mediano plazo
(2-6 afios)




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de ibil y it del turismo cultural y ivo en C ia, propici: la vil ion e il ion de las ensu ; la p ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objeti pecifi i grama: oDs i yect: i indicatit Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (por programa) medida | acumulacion (2020) 2022 2030
Atraccién y Difusién de lineas de crédito e instrumentos [MinCIT, BANCOLDEX, MinCultura, FONCULTURA, Corto plazo
fomentode la  |de apoyo financi i i a |entidades , camaras de comercio, (1-2 afios)
imvrsin para o 22 emiressysores cesqve U8
turismo cultural zz:?s:‘:egui‘::fa"mm ¥ promocidn del industrias culturales y creativas. '
y creativo. Gestion de convenios, instrumentos, [Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional Corto plazo
acuerdos y recursos de cooperacién de Colombia, APC-Colombia, Cancillerfa, MinCIT, (1-2 afios)
i para el d o de proyectos FONTUR, FONCULTURA, entidades
de turismo cultural territoriales
Consolidacion de un portafolio de fuentes de |MInCIT, MinCultura, BANCOLDEX, ProColombia. Corto plazo
financiacién y lineas de inversion para (1-2 afios)
gestionar recursos para el desarrollo de
proyectos de turismo cultural
Creacién y utilizacién del portafolio de WinCIT, MinCultura, ProColombia. Corto plazo
incentivos con el sector publico y privado (1-2 afios)
para incentivar al desarrollo de proyectos de
turismo cultural.
Fomento al desarrollo de proyectos a partir [MinCIT, MinCultura, ProColombia, entidades Corto plazo
de los incentivos tributarios definidos por la |territoriales. (1-2 afios)
Ley de Economia Naranja e industrias
creativas, que impulsen el turismo culturaly
creativo.
Promocion de las exenciones de turismo MinCIT, MinCultura, ProColombia, entidades Corto plazo
cultural establecidas en la Ley 2010 de 2019, [territoriales. (1-2 afios)
Inclusion de proyectos de turismo cultural en [MinCultura, FONCULTURA. Corto plazo
las lineas de financiacion de (1-2 afios)
FONCULTURA, creado por la Ley 2070 de
2020.
Financiacién de proyectos pilotos de turismo |DNP, MinCultura, MinMinas, Sistema General de Mediano plazo
cultural para municipios con explotacion Regalias, entidades territoriales. (2-6 afios)
minera, con cargo a los recursos del Sistema
General de Regalias, segin lo dispuesto en la
Ley 2056 de 2020.
i6 Impulso al  |ODS 8 - Trabajo decente y | Asistencia Manual para el disefio y desarrollo del MinCIT, FONTUR. Corto plazo
icacion del del imi 6mi técnica parael |producto turistico cultural. (1-2 afios)
pro : ri c o de | oso- Industria, innovacién df::;’:t"r del Guia para la ideacion, disefio, analisis MinCIT, Colombia Productiva, FONTUR, Corto plazo
y turismo cultural | ¢ ¢ectructura produc y de Pr (1-2 afios)
y creativo. turistico turisticos culturales
0ODS 11 - Ciudades y cultural. Desarrollo de producto segun narrativas MinCIT, FONTUR, entidades territoriales, camaras Mediano plazo
comunidades sostenibles regionales para tipologias de turismo cultural.|de comercio, prestadores de servicios turisticos, (2-6 afios)
gremios del sector turismo, organizaciones de
0DS 17 - Alianzas para lograr patrimonio, industrias culturales y creativas,
105 objetivos vinculadas al turismo cultural.
Mejora de la Disefio y desarrollo de experiencias, MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
tematizacién del |recorridos interpretativos vivenciales y entidades territoriales, camaras de comercio, (2-6 afios)
p de turisticos culturales, en los prestadores de servicios wrism:dos, gremios del
5 sector turismo, organizaciones de patrimonio,
turiamo cultural, | rincipales los entros istoricos: sifes | L e o
! . R Y [turismo cultural
las manifestaciones inmateriales que estan
en la lista representativa de la UNESCO, con
vocacion turistica. Asistencias técnicas (# de acciones de asistencia
Concurso para identificacion y MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo para el ) técnica realizadas / # de
reconocimiento a sitios y expresiones entidades territoriales, organizaciones de (1-2 afios) ecimie Porcentaje Flujo acciones de asistencia 0% 0% 100%
culturales que son iconos para el turismo  [Patrimonio, sector privado del turismoy de (a tematizacion del técnica solicitadas) * 100
cultural por su autenticidad, estilo de vida y |cUtura producto turistico
relevancia, segun criterio de turistas, viajeros
y comunidad local
Desarrollo de experiencias tematicas de FONTUR, entidades territoriales, camaras de Mediano plazo
turismo cultural para destinos con potencial. [comercio, prestadores de servicios turisticos, (2-6 afios)
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas,
vinculadas al turismo cultural.
APOYo a la tematizacion de los atractivos, |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
sectores y sitios de los productos identitarios |entidades territoriales, organizaciones de (2-6 afios)
de turismo cultural. patrimonio, sector privado del turismoy de la
cultura.
Desarrollo de parques tematicos orientados [Sector privado del turismo, ACOLAP, entidades Largo plazo
al turismo cultural, segun los productos territoriales, gremios del sector. (6-10 afios)
identitarios del pais.
Parque nacional tematico Jardin de la Vida, |MinCIT, MinAmbiente, MinCultura, FONTUR, Largo plazo
Armero - Guayabal y Museo Centro de FONCULTURA, Museo Nacional, Gobernacién del (6-10 afios)
Memoria Histérica de Armero - Ley 1632 de |Tolima, Municipio Armero - Guayabal, Sector
2013 privado del turismoy de la cultura, organizaciones
de patrimonio.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las ici de ibili y itivil del turismo cultural y ivo en ia, propici la vil ion e il ion de las i ensu ; la pi ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el posici i y imi de C como destino lider en esta tipologia.
j P oDs y i Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (por programa) [ _medida__]acumulacién (2020) 2022 2030
—_— U — —
Productos  |ODS 8 - Trabajo decente y ala y di ion de [MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
itarios de imi 6mi mesa. las cocinas tradicionales con vocacion entidades territoriales. (2-6 afios)
N turistica.
turismo cultural | ¢ o\ yuctria, innovacion Declaratoria de manifestaciones culinarias y |MinCIT, FONTUR, entidades territoriales. T T
de Colombia. | infraestructura gastronomicas como atractivo turistico (1-2 afios)
nacional
ODS 10 - Reduccion de las de las inaci de P de Industria y Comercio, MinCIT, Mediano plazo
desigualdades origen, nuevas i de propi Artesanias de Colombia. (2-6 afios)
intelectual, tales como el sello gastronémico
ODS 11 - Ciudades y colombiano - ley 2144 de 2021- e
comunidades sostenibles Indicaciones Geograficas, para las técnicas y
i con la i
0DS 12 - Produccion y colombiana.
consumo responsables Proponer y lograr la declaratoria de una MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA. Mediano plazo
expresion gastrondmica representativa de la (2-6 afios)
ODS 16 - Paz, justicia e tradicion colombiana, asi como apoyar la
instituciones sélidas elaboracién del dossier, para su candidatura
y respectiva postulacion ante la UNESCO.
ODS 17 - Alianzas para lograr
los objetivos Desarrollo de recetarios de cocina tipica |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, SENA, Corto plazo
colombiana con enfoque a comunidades  |entidades territoriales. (1-2 afios)
locales y visitantes.
Concursos de gastronomia tipica en MinCIT, FONTUR, SENA, gremios del sector Corto plazo
restaurantes y con la academia. turismo, Academia Colombiana de Gastronomia, (1-2 afios)
prestadores de servicios turisticos, entidades
entidades i 3
Mejora de producto turistico gastronémico  [MinCIT, FONTUR, SENA, gremios del sector Mediano plazo
enfoque a platos y bocados tipicos, ias |t ‘Academia Colombiana de (2-6 afios)
y bebidas tradicionales. prestadores de servicios turisticos, entidades
leducativas, entidades territoriales.
Publicacion de la nueva guia gastronomica | MinCIT, FONTUR. Corto plazo
de Colombia. (1-2 afios)
ificacion y d o de MinCIT, FONTUR.. Mediano plazo
gastronémicas asociadas al turismo cultural. (2-6 afios)
Fortalecer la Red de Eventos Gastronomicos |MinCIT, FONTUR. Corto plazo
de Colombia. (1-2 aios)
Desarrollo e implementacion de las rutas | MinCIT, FONTUR. Mediano plazo
gastrondmicas para el pais. (2-6 aiios)
Desarrollo de productos turisticos MinCIT, FONTUR, Superintendencia de Industria y Mediano plazo
gastronémicos en destinos con [Comercio, entidades territoriales, cAmaras de (2-6 afios)
denominaciones de origen, marcas comercio, prestadores de servicios turisticos,
" otras " de gremios del sector turismo.
Concertar con las autoridades respectivas _|Ministerio de Cultura, Minsalud, INVIMA y ta Corto plazo
los requisitos sanitarios para los productos ~ [acader (1-2 afios)
relacionados con la cocina tradicional
colombiana, ley 2144 de 2021.
Fortalecimiento de la investigacion en el MinGIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
4mbito gastronémico que apoye al turismo  |Escuelas Taller, SENA, Academia Colombiana de (2-6 afios)
cultural. Gastronomia, entidades educativas, entidades
territoriales.
Creacién de nuevos eventos gastronémicos |MinCIT, FONTUR, entidades territoriales, camaras Mediano plazo
que se conviertan en ocasiones de viaje de comercio, prestadores de servicios turisticos, (2-6 afios)
especializadas para el turismo cultural gremios del sector turismo.
del sistema de i FONCULTURA. Mediano plazo
de la gastronomia colombiana, Ley 2144 de (2-6 afios)
2021,
implementacion del premio anual a Cultura, FONCULTURA, MinCIT, FONTUR. Corto plazo
restaurantes y espacios abiertos con Sello (1-2 afios)
Gastronémico Colombiano, Ley 2144 de 2021.
el Sello i Ipe de Industria y Comercio, Corto plazo
Ce i para que vinculen FONCULTURA, MinCIT, FONTUR. (1-2 afios)
procesos de consumo local, sostenibilidad y
corresponsabilidad, Ley 2144 de 2021.
Colombia de Apoyo al disefio de producto y promocion |MinCIT, FONTUR. Mediano plazo
fiesta. del turismo cultural de ferias, fiestas y (2-6 afios)
eventos en Colombia, con eje en las
presiones més sticas y si
Apoyo al valor turistico del ‘/nti Raymi’, Ley ~ |MinCIT, FONTUR. Corto plazo
1945 de 2019. (1-2 afios)
Apoyo al valor turistico y recuperacion MinGIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
cultural de las Fiestas de la Independencia  |Alcaldia Distrital de Cartagena, sector privado del (1-2 afios)
de Cartagena de Indias, Ley 57 de 1910, Ley |turismoy de la cultura.
51de 1893.
Desarrollo de servicios y actividades [Sector privado del turismo, gremios del sector, Mediano plazo
turisticas vinculadas a ferias y fiestas del |entidades territoriales. (2-6 afios)
Colombia Apoyo a la atraccion y captacion de ProColombia, sector privado de [a cultura y del Mediano plazo
musical: Siente |conciertos y eventos musicales de clase turismo, entidades territoriales. (2-6 afios)
el ritmo. mundial, que generen flujos de turismo

cultural al pais.

Desarrollo de servicios y actividades
turisticas vinculadas a eventos y géneros
icales del pais.

Sector privado del turismo, gremios del sector,
entidades territoriales.

Mediano plazo
(2-6 afios)




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las lici de ibil y itivi del turismo cultural y ivo en C i ici: la vil ion e il de las i ensu la pi ion, i6 gestién responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i ion efectiva de las de valor de las il i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objetivos especificos i ODS relacionads V! Acci indicatis Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Tipo de Linea base Meta a Meta a
indicativos (por programa) acumulacion (2020) 2022 2030
Colombia, vive su [Apoyo al desarrollo sostenible del turismo MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
patrimonio. cultural en sitios imonio de la [entidades territori izaciones de (1-2 afios)
Humanidad por la UNESCO. [patrimonio, sector privado del turismoy de la
cultura,
Apoyo al desarrollo del turismo cultural en |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
destinos con manifestaciones incluidas en la [entidades territoriales, organizaciones de (1-2 afios)
Lista iva del Patrimonio Cultural |P o, sector privado del turismo y de la
Inmaterial de la Humanidad de la UNESCO,  [cUtura:
Gufa de turismo arquitecténico en Colombia. |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
entidades territoriales (1-2 afios)
Fortalecimiento del turismo cultural en los ICANH, Parques Nacionales, MinCIT, MinCultura, Mediano plazo
parques y sitios arqueologicos con vocacién |FONTUR, FONCULTURA, entidades territoriales. (2-6 afios)
turistica.
Guia de turismo arqueoldgico en Colombia  |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, ICANH,| Corto plazo
entidades territoriales. (1-2 afios)
Colombia: Actualizacion de la guia de turismo religioso |MInCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR, Corto plazo
destino tu co |en Colombia. FONCULTURA, Conferencia Episcopal de Colombia, (1-2 afios)
i de f Pastoral del Turismo, organizaciones religiosas y
religiosoy de fe. de culto, entidades territoriales.
Desarrollo de servicios al visitante e Organizaciones religiosas y de culto, Conferencia Largo plazo
infraestructura en santuarios y sitios Episcopal de Colombia, Pastoral del Turismo, (6-10 afios)
religiosos emblematicos del pais. entidades territoriales, FONTUR, FONCULTURA.
Disefio e implementacion de criterios de MInCIT, MinCultura, Mininterior, Unidad Nacional Mediano plazo
sostenibilidad y de gestion del riesgo para  |parala Gestién del Riesgo de Desastres, FONTUR, (2-6 afios)
5n turistica de inaci y FONCULTURA, Conferencia Episcopal de Colombia, Acciones de
N . pastoral del Turismo, organizaciones religiosas y .
eventos religiosos masivos.
@ de culto, entidades territoriales. desarrollo de Sumatoria de acciones de
producto turistico desarrollo de producto de
Promocion de encuentros y fiestas religiosas, |[MInGIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, cultural en los Nimero Acumulado turismo cultural en los 6 5 50

Mediano plazo

al turismo religioso.

Episcopal de Colombia, Pastoral del Turismo,
organizaciones religiosas y de culto, prestadores
de servicios turisticos y sector privado del
turismo.

con vocacién turistica. FONCULTURA, Minlnterior, entidades territoriales, (2-6 afios)
Conferencia Episcopal de Colombia, Pastoral del
Turismo, organizaciones religiosas y de culto.
Disefio, desarrollo e implementacién de MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Largo plazo
rutas o circuitos de peregrinacion vinculadas |FONCULTURA, entidades territoriales, Conferencia (6-10 afios)

del producto y

MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia,

Mediano plazo

locales.

del turismo y de la cultura.

de la ruta de turismo religioso de la FONCULTURA, Alcaldia de Medellin, Alcaldia de (2-6 afios)
advocacion de la Santa Madre Laura Jerico, Gobernacion de Antioquia, Arquidiécesis de
Montoya, Ley 1710 de 2014. Medellin, Orden religiosa, Misioneras de Maria
Inmaculada y de Santa Catalina de Siena,
prestadores de servicios turisticos y sector
privado del turismo.
Colombia, Definicion de lineamientos para el desarrollo [MinCIT, MinCultura, Mininterior, organizaciones de Corto plazo
destino de del turismo cultural de base comunitaria,  |las comunidades étnicas, entidades territoriales, (1-2 afios)
culturas con enfasis en i stnicas y de servicios turisticos, sector privado

Desarrollo participativo y promocion del
turismo cultural en territorios de
comunidades étnicas y locales.

MInCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR,,
ProColombia, FONCULTURA, organizaciones de las
comunidades étnicas, entidades territoriales,
prestadores de servicios turisticos, sector privado
del turismo y de la cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Desarrollo de producto etnoturistico

MinCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR,

Mediano plazo

con presencia de étnicas

étnicas, entidades territoriales.

asociado a las comunidades NARP (pueblos [FONCULTURA, organizaciones de las comunidades (2-6 afios)
negros, afrodescendientes, raizales y NARP, entidades territoriales, prestadores de
palenqueros) servicios turisticos, sector privado del turismo y

de la cultura.
Desarrollo de centros culturales, con nCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR, Largo plazo
posibilidades de uso turistico, en destinos  [FONCULTURA, organizaciones de las comunidades (6-10 afios)

Apoyo a la ejecucion de las acciones de

MinCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR,

o

producto de i que
turismo cultural y creativo, segin los
lineamientos de la politica de turismo
indigena.

FONCULTURA, organi de las

indigenas, entidades territoriales, prestadores de
servicios turisticos, sector privado del turismo y
de la cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Desarrollo de productos o experiencias

MinCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR,

Mediano plazo

grupos étnicos del pais.

étnicas, entidades territoriales, organizaciones de
[patrimonio, Museo Nacional, Red de Museos de
Colombia.

turisticas ' al turismo , FONCULTURA, de las (2-6 afios)
chaménico o mistico - espiritual. comunidades étnicas, entidades territoriales,

prestadores de servicios turisticos, sector privado

del turismo y de la cultura.
Desarrollo de centros culturales y museos  |MinCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR, Largo plazo
orientados a la diversidad cultural de los ~ [FONCULTURA, organizaciones de las comunidades (6-10 afios)

destinos o a nivel
nacional
implementadas

destinos o a nivel nacional
implementadas.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de ilidad y del turismo cultural y en C p! la vinculacién e de las ensu ; la pi , val i6n y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de ia como destino lider en esta tipologia.
jeti ifil i obs y i indicati Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos ‘Er Erognmaz medida | acumulacién (2020! 2022 2030
Colombia Desarrollo de turismo creativo en torno a MinCIT, MinCultura, FONTUR, Artesanias de Corto plazo
artesanal. oficios artesanales del pais. Colombia, FONCULTURA, Escuelas Taller, SENA, (1-2 afios)
entidades territoriales, prestadores de servicios
turisticos, comunidades artesanales.
Desarrollo de productos turisticos en MinCIT, MinCultura, FONTUR, Artesanias de Mediano plazo
destinos con denominaciones de origeny ~ |Colombia, FONCULTURA, entidades territoriales, (2-6 afios)
marcas i de servicios turfsticos, productos con
las denominaciones de origen y marcas vinculadas.
Puesta en valor de objetos artesanales y MInCIT, FONTUR, ProColombia Artesanias de Corto plazo
promocién a través de hoteles y Colombia, COTELCO, ACODRES, gremios del sector (1-2 afios)
restaurantes, en destinos de turismo cultural. turismo, prestadores de servicios t icos,
entidades territoriales, comunidades artesanales.
Desarrollo de artesania tipo souvenir o MinCIT, Artesanias de Colombia, entidades Mediano plazo
recuerdo, para destinos turisticos culturales, |territoriales, comunidades artesanales. (2-6 afios)
acorde con las técnicas locales de cada
territorio.
Desarrollo de para ‘de Colombia, COTELCO, ACODRES, Corto plazo
uso en hoteles y restaurantes. gremios del sector turismo, prestadores de (1-2 afios)
servicios turisticos, entidades territoriales,
comunidades artesanales.
Mapa turistico artesanal MinCIT, FONTUR, ProColombia Artesanias de Corto plazo
Colombia, Instituto Geografico Agustin Codazzi - (1-2 afios)
IGAC, gremios del sector turismo, prestadores de
servicios turisticos, entidades territoriales,
comunidades artesanales.
P i6 ltacion y del FONCULTURA, MinCIT, FONTUR, Corto plazo
oficio artesanal de la guarnieleria asociado a |ProColombia, Artesanias de Colombia, Gobernacién (1-2 afios)
la fabricacion del Guarniel - carriel de Antioquia, Municipios de Jeric y Envigado
Antioquefio a través del turismo cultural, Ley
2139 de 2021.
Colombia Revivamos nuestra historia: Itinerarios de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
contemporénea: |turismo cultural en ciudades y centros entidades territoriales, prestadores de servicios (2-6 afios)

destino de
turismo urbano.

histéric

turisticos.

Desarrollo de actividades de turismo cultural

MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA,

Mediano plazo

énfasis en turismo cultural.

MinVivienda, Agencia Inmobiliaria Virgilio Barco.

en sitios e industrias emblematicas de las entidades territoriales, prestadores de servicios (2-6 afios)
ciudades. turisticos, gremios del sector turistico e industrial,

empresas de industrias emblematicas.
Desarrollo de megaproyectos urbanos con _|Entidades territoriales, MInCIT, MinCultura, Largo plazo

(6-10 afios)

Colombia de compras: impulso al turismo
cultural de compras, con énfasis en las
industrias culturales de la moda, artesania,
editorial y artes.

MInCIT, FONTUR, FONCULTURA, Artesanias de
Colombia, entidades territoriales, prestadores de
servicios turisticos, gremios del sector turisticoy
comercial, empresas de industrias culturales de la
[moda, artesania, editorial y artes.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Cultural Venue Colombia: impulso a la
captacién y desarrollo del turismo de
exposiciones, ferias y mega eventos
culturales y deportivos de clase mundial.

MinCIT, MinCultura, MinDeporte, FONTUR,
ProColombia, FONCULTURA, entidades
territoriales, camaras de comercio, sector privado
del turismo, de la cultura y del deporte.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Colombia de rumba: impulso al uso turistico

MinCIT, FONTUR, entidades territoriales,

cultural de bares, y
establecimientos de la vida nocturna.

gremios y de se
turisticos, sector privado del turismo y de la
cultura.

os

Mediano plazo
(2-6 afios)

Colombia destino LGBTIQA: impulso al
turismo cultural en ciudades con vocacién
para este tipo de viajeros.

MinCIT, MinCultura, Mininterior, FONTUR,
FONCULTURA, entidades territoriales, gremios y
prestadores de servicios turisticos, sector privado
del turismo y de la cultura, sector social LGBTIQA.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Desarrollo de Itinerarios turisticos de arte
urbano y de grafiti en ciudades

MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA,
entidades territoriales, prestadores de servicios
turisticos, sector privado del turismo y de la
cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Colombia city break: impulso a productos.
con eje en el turismo cultural, segun
mercados emisores potenciales.

MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA,
entidades territoriales, gremios y prestadores de
servicios turisticos, sector privado del turismoy
de la cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de il y itivi del turismo cultural y en C i ici: la vi ion e i de las ensu la pi ion, val gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i de las cad de valor de las il i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
jeti ifi ODS relacionads V! i indicatis Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos !Eor Brogramat medida | acumulacién (2020! 2022 2030
Colombia, ODS 8 - Trabajo decente y  |Itinerarios de Desarrollo de itinerarios creativos para el MinCIT, MinCultura, FONTUR, Artesanias de Mediano plazo _— ]
destino de | crecimiento economico turismo cultural |turismo cultural, en funcion de los procesos |Colombia, FONCULTURA, Escuelas Taller, entidades| (2-6 afios)
R N de imi e i6n con los iales, camaras de comercio, prestadores de
turismo creaf 0ODS 9 - Industria, innovacién procesos de las industrias creativas servicios turisticos, sector privado del turismoy
N . . A . de la cultura, industrias culturales de artesania,
e infraestructura prioritarias de los destinos, con énfasis en , :
| > da. audiovisuales, |00 MUsica danza, artes y creativas, vinculadas
gastronomia, artesania, moda, audiovisuales, | igmo cultural; entidades educativas.
0DS 11 - Ciudades y literatura, filmico, musica, danza y artes
comunidades sostenibles (Fotografia, pintura, talleres de artesania,
clases de cocina local, aprendizaje de
0DS 12 - Produccion y idiomas nativos, entre otros).
consumo responsables
Impulso al desarrollo de las experiencias MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
ODS 17 - Alianzas para lograr turisticas Gnicas de Colombia, con contenido [Artesanias de Colombia, FONCULTURA, Escuelas (2-6 afios)
los objetivos cultural y creativo. Taller, entidades territoriales, gremios y
prestadores de servicios turisticos, sector privado
del turismo y de la cultura.
Talleres abiertos al turismo para contactos [MinCIT, MinCultura, FONTUR, Artesanias de Mediano plazo
con creadores. Colombia, FONCULTURA, Escuelas Taller, entidades| (2-6 afios)
territoriales, camaras de comercio, prestadores de
servicios turisticos, sector privado del turismo y
de la cultura, industrias culturales de artesania,
moda, musica, danza y artes, entidades
educativas.
Organizacion de noches blancas o en blanco |Entidades territoriales, camaras de comercio, Mediano plazo
para ocasiones especiales, en destinos de  |Prestadores de servicios turisticos, sector privado (2-6 afios)
turlsmo creativo y cultural del turismo y de la cultura, industrias culturales y Actividades de turismo Sumatoria de actividades de
creativas, vinculadas al turismo cultural. creativo vinculadas a turismo creativo vinculadas
ta oferta de turismo . a la oferta de turismo
cultural en los Numero Acumulado 1 5 100

Organizacion de viajes y visitas turisticas con
creadores para conocer clusters o distritos
de industrias culturales y creativas.

Prestadores de servicios turisticos, sector privado
del turismo y de la cultura, industrias culturales y
creativas, vinculadas al turismo cultural, entidades

Mediano plazo
(2-6 afios)

destinos o a nivel
nacional

Creacion de organizaciones y redes de
personal shoppers enfocados en compras
especializadas para turistas, en
establecimientos de disefio, moda, arte
contemporaneo, entre otros.

Industrias culturales, prestadores de servicios
turisticos, sector privado del turismo y de la
cultura, camaras de comercio.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Creacién de ofertas de talleres y cursos de

Escuelas Taller, Industrias culturales y creativas,

Mediano plazo

culturales y creativas, vinculadas al turismo
cultural, prestadores de servicios turisticos, sector|
privado del turismo y de la cultura,

introduccion o perfeccionamiento en artes, |vinculadas al turismo cultural, prestadores de (2-6 afios)
dirigidos a turistas, servicios turisticos, sector privado del turismo y
de la cultura, entidades educativas.
i6n de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
creativas para el turismo creativo. Escuelas Taller, entidades territoriales, industrias (1-2 afios)

Desarrollo de residencias artisticas para
turistas en destinos turisticos culturales y
creativos.

Industrias culturales y creativas vinculadas al
turismo cultural, prestadores de servicios
turisticos, sector privado del turismo y de la
cultura, entidades educativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Promocién de la creacion en destino,
orientada a visitantes, a través de las
comisiones filmicas.

MinCIT, MinCultura, ProColombia, Fondo para el
Desarrollo Cinematografico, Fondo Mixto de
Promocion Cinematografica “Proiméagenes
Colombia”, Fondo Filmico Colombia, comisiones
filmicas, entidades territoriales, sector privado del
cine y la cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)

cultural en los destinos o a
nivel nacional
implementadas.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las lici de ibili y itivi del turismo cultural y en C i ici: la vil ion e il ion de las ensu la pi ion, y gestién responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i ion efectiva de las cadk de valor de las il i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objetivos especificos i ODS relacionads V! Acci indicatis Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos !Eor Brogramat medida | acumulacién (2020! 2022 2030
Turismo cultural [0DS 8 - Trabajo decente y | Colombia, Vincular oferta del programa del "Colombia |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
de i imi 6mi destino de las | en escena” de Mincultura, a la oferta de entidades territoriales, prestadores de servicios (2-6 afios)
art prestadores de servicios de turismo cultural. |turisticos, gremios del sector turistico, empresas
especiales en 0DS 9 - Industria, innovacién es. de industrias teatrales y artisticas.
Coloml e infraestructura Creacioén de itinerarios turisticos culturales |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
de personajes referentes culturales de entidades territoriales, camaras de comercio, (2-6 afios)
0DS 10 - Reduccion de las Colombia (Fernando Botero, Enrique Grau, |Prestadores de servicios turisticos, sector privado
desigualdades David Manzur, Débora Arango, Gabriel Garcia |0€! turismoy de la cultura, industrias culturales,
Mérquez, entre otros) entidades educativas.
0DS 11 - Ciudades y Identificacion y vinculacion al producto MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
comunidades sostenibles turistico cultural de espacios artisticos entidades territoriales, camaras de comercio, (2-6 afios)
(galerias, teatros, danza, festivales, ferias) en [Prestadores de servicios turisticos, sector privado
0DS 12 - Produccion y destinos con esta vocacion. el turismo y de la cultura, industrias culturales y
consumo responsables artisticas.
ApOYo a la creacion de presentaciones de |MinCultura, FONCULTURA, entidades territoriales, Corto plazo
ODS 16 - Paz, justicia e danza folclérica y tradicional permanentes,  [industrias artisticas y culturales. (1-2 afios)
instituciones sélidas en los principales teatros de destinos de
turismo cultural, en salas concertadas de
ODS 17 - Alianzas para lograr MinCultura.
los objetivos Creacién del pasaporte de turismo culturaly |MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
artistico para vincular la oferta de las entidades territoriales, prestadores de servicios (1-2 afios)
agendas culturales y creativas, asi como turisticos, sector privado del turismo y de la
salas concertadas de MinCultura en cultura, industrias culturales y artisticas.
destinos con vocacién de turismo cultural
Colombia, Promover destinos de turismo cultural como [MinCIT, MinCultura, ProColombia, Fondo para el Corto plazo
destino de locaciones para filmacién de peliculas y Desarrollo Cinematografico, Fondo Mixto de: (1-2 afios)
" series. Promocion Cinematografica "Proimagenes
Colombia’, Fondo Filmico Colombia, comisiones
filmicas, entidades territoriales, sector privado del
cine y la cultura.
Desarrollo de productos de turismo Entidades territoriales, camaras de comercio, Mediano plazo
i a partir de las de servicios turisticos, sector privado (2-6 afios)
sedes e imaginarios de las series y peliculas |del turismoyy de la cultura, industrias culturales y
filmadas en Colombia. creativas, vinculadas al turismo cultural.
Learn sp:nish in |Creacion de alianzas entre universidades con [MinCIT, MinCultura, Migracién Colombia, FONTUR, Mediano plazo
de A del espafiol como  [ProColombia, FONCULTURA, Instituto Caroy (2-6 afios)
turismo lengua extranjera, para posicionar la oferta |Cuervo, universidades con programas de
" del turismo idiomético en el pais. ensefianza del espafiol como lengua extranjera.
Desarrollo de material didactico para el MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
aprendizaje del espafiol como lengua Instituto Caro y Cuervo, universidades con (1-2 afios)
extranjera, adaptado al contexto turistico del |Programas de ensefianza del espafiol como lengua
pals extranjera.
Articulacion con servicios, operadores y. nCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
distribuidores del producto de turismo FONCULTURA, Instituto Caro y Cuervo, (2-6 afios)
idiomatico a nivel nacional e internacional, |universidades con programas de ensefianza del
espafiol como lengua extranjera, prestadores de
servicios turisticos.
Nuevos ‘Apoyo al turismo cientifico enfocado hacia |MinCIT, MinCultura, MinCiencias, ProColombia, Mediano plazo
productos para el estudio de la diversidad cultural del pais. |ICANH, Instituto Caroy Cuervo, Museo Nacional, (2-6 afios)
lentidades educativas.
Desarrollo del turismo nostalgico (visita a | MInCIT, MinCultura, ProColombia, FONCULTURA, Mediano plazo
especiales del - b tidades territoriale: i tadores d =
N Ltural lugares de procedencia propia o ancestral y |entidades territoriales, gremios y prestadores de (2-6 afios)
turismo cultural | oG or o tanto en visitas servicios turfsticos.
en Colombia. motivadas por el deseo de encontrarse con
sus raices, ya sea en los lugares en donde el
visitante pasé parte de su vida o aquellos en
donde vivieron los antepasados de la familia)
con enfoque al mercado de colombianos en
ol terinr | ev 2068 de 2020
Desarrollo de itinerarios culturales ligados al |MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
turismo por la memoria, inspirado en la FONCULTURA, Museo Nacional, Centro Nacional de (2-6 afios)
de la paz, la iliacién y la |Memoria Histérica, Agencia de Renovacién del
unidad nacional, Ley 2068 de 2020 Territorio, entidades territoriales, gremios y
) prestadores de servicios turisticos.
Desarrollo del turismo académico, orientado [MinCIT, MinCultura, MinEducacién, FONTUR, Mediano plazo Acciones de
al aprendizaje de i u oficios asi . Escuelas Taller, entidades (2-6 afios) desarrollo de Sumatoria de acciones de
como al il io universitario de :"“dades educativas, gremios y producto turistico desarrollo de producto de
. N . fe servicios turisticos. i i
y cultural de intereses Nomero Acumulado |tUrisTo cultural de intereses 2 " 20
especiales en los especiales en los destinos o
Turismo deportivo o activo, ligado hacia la  [MinCIT, MinCultura, MinDeporte, FONTUR, Mediano plazo destinos o a nivel a nivel nacional
practica o aprendizaje de deportes ProColombia, Escuelas Taller, entidades (2-6 afios) nacional implementadas.
N A 5 entidades educativas, gremios y implementadas
prestadores de servicios turisticos.
Apoyo al valor turistico del turmequé, MinCIT, MinCultura, MinDeporte, FONTUR, Mediano plazo
un itinerario o experiencia de . entidades terri  gremios y (2-6 afios)
turismo cultural relacionada las prestadores de servicios turisticos.
. fones y expresi o
deportivas del juego del tejo, Ley 1947 de
2019.
Creacion de rutas de biciturismo que MinCIT, MinCultura, MinDeporte, FONTUR, Mediano plazo
integren productos de turismo cultural y ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
creativo en los territorios, Ley 2068 de 2020, |Prestadores de servicios turisticos, industrias
culturales.
Creacion de productos y rutas de turismo MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
literario en las regiones asociadas a estos  |entidades territoriales, gremios y prestadores de (2-6 afios)
imaginarios. servicios turisticos, industrias culturales y
editoriales.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Coloml

destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de ibili y itivi del turismo cultural y ivo en i ici: la vil ion e il ion de las i ensu ; la p ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 de las de valor de las i artisticas y creativas; de manera que se eleve el y i de C como destino lider en esta tipologia.
Objetivos especificos P oDs Yy i Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos ‘E’ programa) medida | acumulacién (2020! 2022 2030
—
Valorizacién Impulso al turismo cultural y creativo en MinCIT, MinCultura, MinAgricultura, FONTUR, Mediano plazo
cultural de los  |agroindustrias icono del pais (café, flores,  |ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
frutas, pesca, lacteos, entre otras). prestadores de servicios turisticos y de industrias
pro.ductos de P agroindustriales emblematicas.
turismo de
rural [Impulso al turismo cultural en paisajes MInCIT, MinCultura, MinAgricultura, FONTUR, Mediano plazo
y i tural ticos del pais (cafetero, |ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
- salinero, vichero, cafiero, bananero, [prestadores de servicios turisticos, Federacién
maritimo, minero, entre otros). Nacional e Cafeteros, gremios e industrias
’ . : asociadas a los paisajes culturales emblematicos.
Desarrollo de ecomuseos en destinos MinCIT, Minambiente, MinCultura, FONTUR, Largo plazo
priorizados. FONCULTURA, Museo Nacional, Parques (6-10 afios)
Nacionales, organizaciones de patrimorio,
entidades territoriales.
Impulso al turismo comunitario rural MInCIT, MinCultura, MinAgricultura, FONTUR, Mediano plazo
permitiendo la participacién de las Colombia Productiva, Unidad Administrativa (2-6 afios)
comunidades organizadas, el acceso a Especial de Organizaciones Solidarias, entidades
incentivos, su oferta de servicios turisticos su|ferritoriales, gremios y prestadores de servicios
. i turisticos, comunidades locales rurales.
vinculacién a la cadena de actores del
ambito econémico, social, culturaly
Desarrollo y di Y nCIT, MinCultura, MinAmbiente, FONTUR, Mediano plazo
productos turisticos culturales, con enfoque |Colombia Productiva, ICANH, Parques Nacionales (2-6 afios)
diferencial para el ecoturismo en Parques | Naturales, entidades territoriales, gremios y
Nacionales, dreas protegidas y parques de servicios turisticos, comunidades
P - étnicas.
arqueolégicos, con presencia de
de la oferta 2 MinCIT, MinCultura, MinAmbiente, FONTUR, Corto plazo
de naturaleza del pafs, vinculando Colombia Productiva, Parques Nacionales (1-2 afios)
experiencias tradicionales y creativas de las |Naturales, entidades territoriales, gremios y
comunidades locales. prestadores de servicios turisticos, comunidades
locales.
Establecimiento del Corredor Turistico MinAmbiente, Parques Nacionales Naturales, Mediano plazo
Bicentenario en la region del paramo de Corporinoquia, municipios de Pisba, Paya y (2-6 afios)
Pisba, ley 2117 de 2021. Labranzagrande, gremios y prestadores de
servicios turisticos, comunidades locales.
Desarrollo de producto de turismo MinCIT, FONTUR, Colombia Productiva, Mediano plazo
astronémico, fomentando el interés por la  |ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
cultura y el entorno natural como prestadores de servicios turisticos, comunidades
complementos. ocales.
Desarrollo del producto de turismo enoldgico [MInCIT, FONTUR, Colombia Productiva, Mediano plazo
en Colombia. ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
prestadores de servicios turisticos, comunidades
locales productoras en destinos vitivinicolas.
Desarrollo de destinos de turismo Ufologico y [MInCIT, FONTUR, Colombia Productiva, Mediano plazo
paranormal, incentivando el interés por la  [ProColombia, entidades territoriales, gremios y (2-6 afios)
cultura y el entorno natural como prestadores de servicios turisticos, comunidades
complementos. ocales.
Redes tematicas |ODS 8 - Trabajo decente y  |Redes de turismo|Red turistica de ciudades creativas de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
imi i i Colombia. entidades territoriales, camaras de comercio, (1-2 afios)
de turismo gremios del sector privado del turismoy de
cultural y ODS 9 - Industria, innovacién industrias culturales, creativas y artisticas.
creativo. e infraestructura Creacion de la Red Nacional de Turismo |MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
urbano. entidades territoriales, camaras de comercio, (1-2 afios)
0DS 11 - Ciudades y gremios del sector privado del turismoy de
comunidades sostenibles industrias culturales, creativas y artisticas.
. Red de museos |Creacién de la Red de museos turisticos. MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo Mediano plazo
ODS 17 - Alianzas para lograr turisticos de Nacional, Red de Museos de Colombia, entidades (2-6 afios)
los objetivos ) territoriales, organizaciones de patrimonio, sector
Colombia. rvade
Apoyo a la museografia y el apoyo en la MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo Mediano plazo
interpretacién del patrimonio en museos Nacional, Red de Museos de Colombia, entidades (2-6 afios)
pilotos con alta vocacién turistica territoriales, organizaciones de patrimonio, sector
pertenecientes a la red. privado, IBERMUSEOS.
Red de Pueblos |Fortalecimiento del producto de turismo MinCIT, FONTUR, entidades territoriales, camaras Corto plazo
P i de comercio, prestadores de servicios turisticos, -2 af
Patrimonio de |cultural y creativo en la red de Pueblos d o icios (1-2 afios) sumatoria de redes
Colombl patrimonio. gremios del sector turismo, organizaciones de na ¢
olombia. patrimonio, industrias culturales. Redes de turismo tematicas de turismo
cultural y creativo Namero Acumulado cultural y creativo 1 2 6
Creacién del club de producto de los MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Mediano plazo implementadas implementadas a nivel
pueblos Patrimonio. territoriales, camaras de comercio, prestadores (2-6 afios) nacional.
de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias
culturales.
Vinculacién de nuevos municipios a la Red |MInCIT, FONTUR, entidades territoriales. Corto plazo
de Pueblos Patrimonio, segin cumplimiento (1-2 afios)
de criterios y requisitos establecidos por
Red de "Pueblos |Priorizacion de pueblos con alta vocacion al [MinCIT, FONTUR, entidades territoriales. Corto plazo
que . |turismo cultural. (1-2 afios)
Concurso entre destinos sobre el pueblo que |MInCIT, FONTUR, entidades territoriales. Corto plazo
més enamora por departamento, enfocado (1-2 afios)
a la efectiva difusion de los valores
culturales del territorio para el turismo.
Concurso "enamorado de mi pueblo”, MinCIT, FONTUR, entidades territoriales, viajeros y Corto plazo
orientado a la poblacién local y turistas, que |ciudadania en general (1-2 afios)
exalten el patrimonio y la cultura del destino
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Objetivos especificos

oDs

y

Actores corresponsables
dicativos

Por las rutas de
la mega
diversidad
cultural de

Coloml

0ODS 8 - Trabajo decente y
crecimiento econémico

0DS 9 - Industria, innovacion
e infraestructura

0ODS 11 - Ciudades y
comunidades sostenibles

0ODS 12 - Produccion y
consumo responsables

0DS 16 - Paz, justicia e
instituciones solidas

0DS 17 - Alianzas para lograr
los objetivos

Nuevas rutas de
turismo cultural

y creativo.

Rutas del café colombiano, segin territorios

Plazo accién

Indicadores

———
MinCIT, FONTUR, MinCultura, FONCULTURA,
P

con fones de origen

ia, FEDECAFE, entidades territoriales,
prestadores de servicios turisticos, gremios del
sector turismo, comunidades productoras de las
regiones cafeteras con denominacién de origen.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta de Macondo: Colombia realismo
mégico.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores de
servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta de La Vordgine.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores de
servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta Territorio paraiso.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores de
servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta caminos de Von Lengerke - La otra
raya del tigre.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores
de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
|y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Nuevas rutas turisticas literarias regionales.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores
de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
|y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Rutas del Bicentenario.

MinCIT, FONTUR, MinCultura, FONCULTURA,
ProColombia, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas.

Corto plazo
(1-2 afios)

Ruta Libertadora, Ley 1916 de 2018.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas
vinculadas al turismo cultural.

Corto plazo
(1-2 afios)

Reactivacién de la Ruta Turistica de “La
Gran Convencién” - municipios de EL
Carmen, Rio de Oro (Cesar), Ocafia, La Playa
de Belén y Abrego, Ley 1987 de 2019.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta Dulce de Colombia, Ley 2005 de 2019.

MinCIT, FONTUR, MinAgricultura, ProColom!
entidades territoriales, camaras de comercio,
[prestadores de servicios turisticos, gremios del
sector turismo, organizaciones de patrimonio,
industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Rutas de turismo patrimonial de las
haciendas coloniales y republicanas de
Colombia.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta turistica cultural del Rio Magdalena.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores
de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
|y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta Paisajes Musicales de Colombia

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta de la Marimonda.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, cimaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta Leyenda EL Dorado.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales, camaras de comercio, prestadores
de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias culturales
|y creativas.

Corto plazo
(1-2 afios)

Ruta por los Caminos Reales de Colombia.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Rutas especializadas
en turismo cultural y
creativo
implementadas

Unidad de
a

(por programa) di

Numero

Tipo de
acumulacion

Férmula del indicador

Linea base

(2020)

Meta a

Meta a

Acumulado

Sumatoria de rutas
especializadas en turismo
cultural y creativo
implementadas a nivel
nacional o en los destinos.

2030
—




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de y p del turismo cultural y en C i la one i 6n de las ensu pi , ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i ion efectiva de las de valor de las il i isti isti y i de manera que se eleve el ici i y imi de ia como destino lider en esta tipologia.
jeti ifi i oDs V! i indicatis Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (por programa) medida | acumulacién (2020) 2022 2030
Ruta Mutis. MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura, Corto plazo
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de (1-2 afios)

comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas.

Rutas de la cultura llanera.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, cimaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta Itinerario Cultural Sistema Vial Andino

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,

Mediano plazo

Qhapac Ran (Departamento de Narifio, FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de (2-6 afios)
desde Ipiales, en el rio Guaitara, hasta Pasto, [comercio, prestadores de servicios turisticos,
pasando por los municipios de Potosi, gremios del sector turismo, organizaciones de
Gualmatan, £ Contadero, Funes, Yacuanquer |PAtfimonio: industrias cuiturales y creativas.
Tangua).
Ruta del Esclavo: sitios de la memoria de la [MinCultura, Cancilleria, FONCULTURA, Museo Largo plazo

escalvitud y las aboliciones.

Nacional, Red de Museos, MinCIT, FONTUR.,
entidades territoriales.

(6-10 afios)

Ruta del Al-Andalus en Colombia o Madejar Cancilleria, FONCULTURA, Museo Largo plazo
Nacional, Red de Museos, MinCIT, FONTUR., (6-10 afios)
entidades territoriales.

Ruta de la Chiva - Anillo Turistico del Sur del [MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura, Corto plazo

Huila (San Agustin, Pitalito, Isnos y FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de (1-2 afios)

saladoblanco), Ley 1891 de 2018.

comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Rutas turisticas de gastronomia tradicional
colombiana, Ley 2144 de 2021.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, restarurantes y
espacios abiertos al piblico, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta turistica cultural SeaFlower,
Archipielago de San Andrés, Providencia y
Santa Catalina, Ley 2134 de 2021.

MInCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, cimaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, restarurantes y
espacios abiertos al piblico, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta de la Cumbia

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, restarurantes y
espacios abiertos al publico, organizaciones de

2 o, industrias culturales y creativas.

Corto plazo
(1-2 afios)

Ruta Esthercita Forero, "Novia Eterna de
Barranquilla’, Ley 2131 de 2021.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, restarurantes y
espacios abiertos al piblico, organizaciones de
[patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ruta de destinos turisticos culturales para
oficios de las artes, las industrias creativas y
el patrimonio.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, Escuelas Taller, Talleres Escuela,
entidades territoriales, csmaras de comercio,
prestadores de servicios turisticos, gremios del
sector turismo, restarurantes y espacios abiertos
al publico, organizaciones de patrimonio, industrias

Mediano plazo
(2-6 afios)

Rutas de turismo cultural y creativo por los
corredores turisticos con vocacién priorizada
en esta tipologia.

MinCIT, FONTUR, ProColombia, MinCultura,
FONCULTURA, entidades territoriales, camaras de
comercio, prestadores de servicios turisticos,
gremios del sector turismo, organizaciones de
patrimonio, industrias culturales y creativas.

Mediano plazo
(2-6 afios)




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las ici de ibili y del turismo cultural y ivo en C ia, propici la vi ion e il ion de las des en su ; la pi ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6n efectiva de las cad de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi i Programas ODS relacionados Proyecto Acciones indicativas Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (Eor Erograma! medida acumulacion (2020! 2022 2030
3)Fomento al acceso, | Cultura ica [ODS 4 - ion de ibilizacié Promover la incorporacion de contenidos de [MinCIT, Colegios Amigos del Turismo. Mediano plazo
imi para el turismo |c2ldad apropiacién para |cultura y patrimonio en los PEI de los (2-6 afios)
L el turismo Colegios Amigos de Turismo, en los destinos
difusién cultural ODS 5 - Igualdad de género con vocacion para el turismo cultural.
y promocién del cultural. —— — =
Disefiar e implementar campanas de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
patrimonio y los ODS 8 - Trabajo decente y sensibilizacion y divulgacion de los valores  |entidades territoriales, entidades educativas, (2-6 afios)
crecimiento econémico culturales, en los destinos con vocacién de |comunidades locales.
para el turismo X turismo cultural.
ltural i 0ODS 10 - Reduccion de las Continuar la campana para la prevencion del|MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
por parte de los desigualdades trifico ilicito del patrimonio cultural mueble, [entidades territoriales, prestadores de servicios (1-2 afios)
i N turisticos, sector privado del turismoyy de la
= asociada a turismo.
y partes 0DS 12 - Produccién y cultura.
enel consumo responsables Extender el alcance de la campaha MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
d llo de esta Colombia limpia, aplicada a la recuperacién, [entidades territoriales, prestadores de servicios (2-6 afios)
mantenimiento y enlucimiento de bienes de  [tUristicos, sector privado del turismoy de la
interés cultural de la Nacién, centros cultura.
histéricos, monumentos y sitios
patrimoniales de interés turistico.
Vincular a la comunidad local en las MinCultura, FONCULTURA, Escuela Taller, Museo Largo plazo
acciones de formacién, conservacion, Nacional, ICANH, entidades territoriales, (6-10 afios)
preservacién, salvaguardia y manejo de los [organizaciones de patrimonio, red de museos de
atractivos turisticos culturales. Colombia, comunidades locales de destinos
. priorizados, sector privado.
Desarrollo de juegos didacticos digitales y _[MinCIT, MinCultura, MinEducacion, FONTUR, Corto plazo
fisicos para apropiacién del turismo ProColombia, Escuelas Taller, entidades (1-2 afios)
histérico. territoriales, entidades educativas, Academia
Colombiana de Historia.
implementacién de concursos para jévenes |MinCIT, Consejeria Presidencial para (a Juventud, Corto plazo
tipo retos en redes sociales, asociados al FONTUR, ProColombia, entidades territoriales, (1-2 afios)
turismo cultural camaras de comercio, prestadores de servicios
turisticos, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias
culturales.
C idad y p ion del curso de de (a Replblica, Consejeria presidenciall
orto plazo
turismo cultural para jovenes, estrategia para la Juventud, MinCIT, FONTUR. P
(1-2 afios)
SACUDETE.
Sensibilizar a los vigias del patrimonio, en _|MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
turismo cultural para fortalecerlos como entidades territoriales, comunidades locales. (2-6 afios)
anfitriones turisticos en destinos priorizados. (# de personas
sensibilizadas / # total de
Personas . o
Creacién de incentivos a la comunidad local [MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo sensibilizadas Porcentaje Flujo personas proyectadas como 0% 5% 100%

receptoras, turistas y visitantes sobre la
importancia de respetar, conservar y
proteger los valores culturales y
patrimoniales de los destinos con vocacion

para que realice actividades de turismo entidades territoriales, comunidades locales. (2-6 afios)

cultural en su propio territorio y a nivel

nacional.

Articulacion de la iniciativa Caja de MInCIT, MinCultura, UNESCO, Consejeria Corto plazo

herramientas — Patrimonio Mundial en Presidencial para la Juventud, Colegios Amigos del (1-2 afios)

manos de los jovenes de la UNESCO a la Turismo.

Red Nacional de Colegios Amigos del

Disefiar e implementar campanas de MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
il dirigidas a i entidades territoriales, comunidades locales. (1-2 afios)

de i dtural
Campafias de sensibilizacién sobre &
importancia del turismo cultural, dirigidos a
comunidades locales y viajeros.

MInCIT, FONTUR, entidades territoriales,
comunidades locales, viajeros y ciudadania en
general

Mediano plazo
(2-6 afios)

Creacion de
publicos para el
turismo cultural.

Identificacion de los publicos del turismo
cultural basado en los estados de la
demanda (inexistente, latente, activa), con
énfasis en los nifios y jovenes colombianos.

MinCIT, FONTUR, entidades territoriales.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Creacion de valor e intereses sobre el
turismo cultural en personas con demanda

MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades
territoriales.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Eliminacion de barreras e incremento de
accesibilidad al consumo del turismo
cultural, en personas con demanda latente.

MInCIT, MinCultura, entidades territoriales,
camaras de comercio, gremios del sector turismo,
organizaciones de patrimonio, industrias
culturales.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Creacion de demanda endégena y de
habitos de turismo cultural, en publicos
reactivos.

MinCIT, FONTUR, entidades territoriales.

Mediano plazo
(2-6 afios)

Ampliacion de intereses e incremento de

MinCIT, MinCultura, entidades territoriales,

Mediano plazo

dispuestos a apoyar y vincularse al desarrollo
del turismo cultural.

organizaciones de patrimonio, industrias
culturales.

capital cultural para publicos y viajeros camaras de comercio, gremios del sector turismo, (2-6 afios)
regulares proactivos de turismo cultural organizaclanes de patrimonio, industrias

culturales.
implicacion, creacion de confianza y. MinCIT, MinCultura, entidades territoriales, Corto plazo
fomento de la participacién de publicos camaras de comercio, gremios del sector turismo, (1-2 afios)

objeto de acciones de
sensibilizacién) * 100




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las de ibil y it del turismo cultural y ivo en C ia, propici: la vil ion e il ion de las ensu ; la p ion, ion y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el ici i y i de C como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi grama: oDs i yect: i indicatit Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (por emErama! medida | acumulacién (22)20) ZIB 2030
Mercadeoy |ODS 8 - Trabajo decente y | Mercadeo Desarrollar los estudios, analisis e MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
ion para imi smi égico para |inteligencia del mercado de turismo cultural (1-2 afios)
el turismo el turismo para la definicién de acciones de mercadeo
0ODS 11 - Ciudades y cultural. y promocién.
cultural y comunidades sostenibles Formulacién de estudios de mercado para _|MInCIT, FONTUR, ProColombia. Mediano plazo
creativo. los productos de intereses especiales del (2-6 afios)
turismo cultural.
Formulacién del Plan de mercadeo del MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
turismo cultural en Colombia. (1-2 afios)
Elaboracién de un portafolio de productos |MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Mediano plazo
premium de turismo cultural. territoriales (2-6 afios)
Plan de marcas y distinciones de producto |MinCIT, FONTUR, ProColombia Mediano plazo
de turismo cultural. (2-6 afios)
Desarrollo de aplicacion tecnolbgica oficial _|MInCIT, FONTUR, ProColombia Mediano plazo
para la interpretacién y promocion de (2-6 afios)
atractivos turisticos cultural
Disefio y ejecucion de actividades de MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
mercadeo digital para los productos y (1-2 afios)
servicios de turismo cultural
Sensibilizacion para prescriptores o MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
influencers sobre el turismo cultural en (1-2 afios)
Colombia.
APOYo a la comercializacién y distribucién | MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Mediano plazo
del producto de turismo cultural. territoriales, camaras de comercio, prestadores (2-6 afios)
de servicios turisticos, gremios del sector turismo.
5n de las activi de y[MinCIT, FONTUR, ProColombia. Mediano plazo
promocién del turismo cultural. (2-6 afios)
Realizacion de ruedas de negocio de turismo |MInCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Mediano plazo
cultural, dirigida a la mejora del mercadeo y |territoriales, camaras de comercio, prestadores (2-6 afios)
articulacién de los actores de las cadenas  |de servicios turisticos, gremios del sector turismo,
de valor.
Creacion del mapa de turismo cultural de | MinGIT, FONTUR, MinCultura, FONCULTURA, Corto plazo
Colombia. ProColombia, Instituto Geografico Agustin Codazzi (1-2 afios)
1GAC.
Impulso a a Desarrollo de campafias de promocién MinCIT, FONTUR, ProColombia. Mediano plazo
promocién del  |turistica nacional e internacional y de marca (2-6 afios)
turismo cultural |Pais. que vinculen los valores y las
identidades de los territorios.
Disefio e i i6n de fias de  |Entidades , MinCIT, FONTUR, Mediano plazo
promocion para destinos con vocacion de ProColombia. (2-6 afios)
turismo cultural, en concordancia con las
- N . y de
marca pais.
Plan de promocion de los productos MinCIT, FONTUR, ProColombia. Corto plazo
identitarios del turismo cultural y creativo del (1-2 afios)
pais.
APOYo a la promocién del turismo cultural de |MInCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Corto plazo
los destinos con sitios y expresiones FONCULTURA, entidades territoriales. (1-2 afios) Acciones de
declaradas Patrimonio Cultural de la mercadeoy Sumatoria de acciones de
Humanidad por la UNESCO. promocién realizadas mercadeo y promocion para
APOYo a la promocién del turismo cultural de |MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Corto plazo para posicionara Nimero Acumulado | POSicionar a Colombia como o 3 25
ferias, fiestas y eventos en Colombia, con eje [territoriales. (1-2 afios) Colombia como destino de turismo cultural y
en las expresiones mas emblematicas y destino de turismo creativo en mercados
singulares del pafs. cultural y creativo en objetivos.
Promocion nacional e internacional de la__|MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Corto plazo mercados objetivos
gastronomia colombiana como producto territoriales (1-2 afios)
turistico.
Promocion nacional e internacional de MinCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
Colombia como destino de turismo cultural. |FONCULTURA, entidades territoriales. (2-6 afios)
APOYo a la promocion turistica de eventos |MInCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
de danza con vocacién turistica de la FONCULTURA, entidades territoriales. (2-6 afios)
estrategia Colombia Danza de MinCultura.
APOYyo a la promocion de eventos teatrales y |MInCIT, MinCultura, FONTUR, ProColombia, Mediano plazo
festivales de teatro con vocacion turistica. ~|FONCULTURA, entidades territoriales. (2-6 afios)
i6n del turismo ; Ley |MinCIT, MinCultura, ProColombia, Fondo para el Corto plazo
1556 de 2012. Desarrollo Cinematografico, Fondo Mixto de (1-2 afios)
Promocion Cinematografica "Proimagenes
Colombia’, Fondo Filmico Colombia, comisiones
filmicas, entidades territoriales, sector privado del
cine y la cultura
Creacion de programa de turismo cultural en |Sistema de Medios publicos RTVC, MinCultura, Corto plazo
a televisién y radio publica nacional. MInCIT, FONTUR, Canales de television y radios (1-2 afios)
regionales.
Creacion de repositorio de MinCultura, MinCIT, FONTUR, Fundacién Patrimonio | Mediano plazo
y videos de Filmico, Fondo Mixto de Promocion (2-6 afios)
turistica cultural elaborados por canales Cinematografica
regionales de television y autoridades de PROIMAGENES COLOMBIA, Sistema de Medios
turismo. piblicos RTVC, Canales de television regionales,
entidades territoriales.
Creacién del banco audiovisual para el FONTUR, FONCULTURA, MinCIT, MinCultura, ICAHN,|  Mediano plazo
turismo cultural Museo Nacional, Parques Nacionales Naturales, Red (2-6 afios)
Nacional de Museos, entidades territoriales.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colombia destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las ici de ibili y itivil del turismo cultural y en C ia, propici: la vil ion e il ion de las ensu ; la pi ion, y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el icil i y imi de C ia como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi i g ODS relaci d Y Acci indicati Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (Eor Erograma! medida acumulacién (2020' 2022 2030

Apoyo a la produccion y difusion de FONTUR, ProColombia, entidades territoriales. Corto plazo

contenidos de promocién turistica de (1-2 afios)

destinos turisticos culturales.

Perfiles en redes sociales para atractivos FONTUR, ProColombia, entidades territoriales. Corto plazo

turisticos emblematicos del pais. (1-2 afios)

implementacién del sello de visita para sitios [MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo

y expresiones Patrimonio UNESCO. ProColombia, ICANH, Parques Nacionales, (1-2 afios)

entidades territoriales.

APOYo a la descentralizacion de los MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Largo plazo

de los inculados a los [entidades territoriales. (6-10 afios)

oficios de las artes, las industrias creativas y

culturales y el patrimonio a través del

turismo cultural

APOY0 a la promocién turistica orientada a la |FONTUR, ProColombia, entidades territoriales. Mediano plazo

creacion de publicos para el turismo (2-6 afios)

cultural, con énfasis a los nifios y jévenes

colombianos, residentes en Colombia y en el

exterior.

b. el de Turismo cultural [0DS 8 - Trabajo decente y | Mejora del Desarrollo e implementacion de buenas MInCIT, FONTUR, entidades territoriales Corto plazo
sostenible del turismo P de mas i imi 6mi imientoy |Prcticas de sostenibilidad para el turismo (1-2 afios)
cultural, de manera que ibilidad para los L . |aplicacion de |cuttural
) . ” ODS 9 - Industria, innovacion | criterios de
ala y P e infraestructura . Creacién de la guia para funcionarios MinCIT, MinCultura, Mininterior, entidades Corto plazo
generacion de icios y sostenibilidad | L igida a la formulacion de territoriales, pueblos y organizaciones de (1-2 afios)
i y ici ivi de 0DS 10 - Reduccién de las P‘[ta °lal"""s'"° proyectos e iniciativas desde el enfoque comunidades étnicas
para las comunidadesy  |turismo cultural'y desigualdades cuftural. diferencial étnico para el turismo cultural
actores locales i C i imi entidades entidades Largo plazo
., N 0ODS 11 - Ciudades y fortz de procesos de locales. (6-10 afios)
asi como a la gestién | for la comunidades sostenibles destinos con vocacién turistica cultural.
del socialy ‘Asistencia tecnica en materia de desarrollo |MinCIT, FONTUR, Colombia Productiva, entidades Corto plazo
y los activos de de las 0DS 12 - Produccion y sostenible del turismo cultural. territoriales, gremios y prestadores de servicios (1-2 afios)
los destinos con esta i consumo responsables turisticos, comunidades locales.

Disefio y estructuracion de la guia técnica | MinCIT, MinCuttura, FONTUR. Corto plazo
0DS 17 - Alianzas para lograr para el desarrollo sostenible del turismo (1-2 afios)
los objetivos cultural en Colombia.

Formulacion de estudios de impactos, MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo

manejo y capacidad de carga y accesibilidad |entidades territoriales, organizaciones de (2-6 afios)

en atractivos y destinos con vocacion de |Patrimonio, administradores de atractivos

turismo cultural uristicos.

Desarrollo de codigos de ética y conducta | MInCIT, MinCultura, comunidades locales, Mediano plazo

concertados con las comunidades locales, |entidades territoriales, prestadores de servicios (2-6 afios)

para impulsar la sostenibilidad del turismo  |{Uristicos, viajeros, organizaciones de patrimonio,

cultural en sus territorios, asi como administradores de atractivos turisticos.

minimizar el impacto negativo en sitios

vulnerables y reforzar aquellos

comportamientos positivos de los visitantes.

Disefio e implementacion de un sistema de [MinCIT, MinCultura, FONTUR, entidades Mediano plazo

gestion de visitantes para los sitios y territoriales, organizaciones de patrimonio, (2-6 afios)

expresiones de interés turistico cultural, que |2dministradores de atractivos turisticos

incluya medidas para su conservacion,

proteccién y mejora.

Definicion con las comunidades receptoras y|MinCultura, FONCULTURA, ICARN entidades Mediano plazo

locales de los parametros deseables y territoriales, comunidades locales, entidades (2-6 afios)

posibles del nivel de autenticidad que se educativas

vincule a los productos de turismo cultural.

Fortalecimiento |Apoyo a los proyectos priorizados de turismo [MinCIT, MinCultura, MinAmbiente, FONTUR, Mediano plazo
de los cultural definidos en los Planes Especiales ~ |FONCULTURA, ICANH, Parques Nacionales (2-6 afios)
instrumentos de |de Mancjo ﬁeProt‘eccién;.PEI\n:;E ;\apnl::es " aturates, Corporaciones Autrnomas Reglonales.
turistica y los de |Maneio Arqueolsgico, ambientales; Planes de
. desarrollo turistico y otras herramientas
conservacién, .
A relacionadas.

;.l,,,g“,dli del |Lineamientos para (a articulacién de los VnCIT, MinCultura, MinAmbiente, Minvivienda, SO

agtar i i de in y ICANH, Parques Nacionales Naturales, (1-2 afios)
patrimonio para | (e turismo y cultura (PEM, PES, PDT, |Corporaciones Auténomas Regionales, entidades
el turismo POT, EOT, PMA, Plan de manejo arqueolégico [territoriates
cultural. Planes de desarrollo territoriales y turisticos,

entre otros) en destinos de turismo cultural.

Reglamentacion de la declaratoria de MinCIT. Corto plazo

atractivos turisticos culturales, segin lo (1-2 afios)

previsto en la Ley 2068 de 2020.

Fomento de la declaratoria de atractivos MinCIT, entidades territoriales. Corto plazo

turisticos en bienes y manifestaciones del (1-2 afios)

patrimonio cultural con alta vocacion Nuevas herramientas Sumatoria de nuevas

turistica. de ibilidad para ) herramientas de

Implementacién de pilotos de declaratoria MinCIT, entidades territoriales. Corto plazo el turismo cultural Numero Acumulado sustel:\lbmdad para el 0 3 20

de atractivos turisticos culturales, segin lo (1-2 afios) desarrolladas turismo cultural

previsto en la Ley 2068 de 2020. desarrolladas.

Priorizacion de acciones de i6n, entidades Corto plazo

preservacion y salvaguarda para los bienes y (1-2 afios)

expresiones del Patrimonio Cultural

declarados por la UNESCO, considerados

como atractivos turisticos de alto potencial.

Creacion de figuras de proteccion, de MinCultura, MIinCIT, DNP, ICANH, Museo Nacional. Corto plazo

participacion publico-privada y de (1-2 afios)

organizaciones de patrimonio para la
v 1én de atracti
turisticos culturales.




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Colom

tico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: las ici de ibili y it del turismo cultural y ivo en Ci ia, propici la vil ion de las idades en su ; la pi i6n y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el i y imi de C como destino lider en esta tipologia.
jeti ifi i g oDs i i indicati Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Unidad de Tipo de Linea base Meta a Meta a
indicativos medida | acumulacién (2020) 2022 2030
'Apoyo al mejoramiento de condiciones de |FONTUR, FONCULTURA, MInCIT, MinCultura, ICAHN,|  Mediano plazo
sostenibilidad y de la propuesta de valor de |Museo Nacional, Parques Nacionales Naturales, Red| (2-6 afios)
los recursos y atractivos para el turismo Nacional de Museos, entidades territoriales.
cultural
Implementacién de los PEMP y PES Entidades territoriales, camaras de comercio, Largo plazo
existentes y en proceso de formulacién, en |prestadores de servicios turisticos, sector privado (6-10 afios)
su aspecto turistico, en recursos/atractivos y |[d€l turismoy dela cultura, industrias culturales,
destinos priorizados, con eje a los productos |comunidades locales.
identitarios.
Apoyo al desarrollo de turismo cultural en  |MInCIT, FONTUR, entidades territoriales distritales. Corto plazo
distritos turisticos y culturales, Leyes 768 de (1-2 afios)
2002 y 1617 de 2013.
Declaratoria de recursos turisticos para el |Entidades territoriales distritales. Mediano plazo
turismo cultural en los Distritos, Ley 1617 de (2-6 afios)
2013.
Plan de fortalecimiento del turismo cultural |MinCIT, MinCultura, DNP, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
de Santa Cruz de Mompox y gestién de Agencia Presidencial de Cooperacién Internacional (2-6 afios)
cooperacion internacional, Ley 1875 de 2017, |de Colombia, APC-Colombia, Distrito de Santa Cruz
de Mompox
Plan de Sostenibilidad del Turismo Cultural _|Comision Intersectorial PCC, Entidades Mediano plazo
para el Paisaje Cultural Cafetero Colombiano |Territoriales. (2-6 afios)
(PCCC), Ley 1913 de 2018.
Plan de manejo turistico en el Municipio de [MinCIT, FONTUR, Municipio de Guadalajara de Buga. Mediano plazo
Guadalajara de Buga, Ley 2035 de 2020. (2-6 afios)
Proyecto piloto de vivienda de interés . entidades Mediano plazo
cultural, con uso para turismo cultural, en (2-6 afios)
destinos turisticos priorizados, Ley 2979 de
2021,
Desarrollo de planes urbanos o maestros _|Entidades territoriales, MinCIT, MinCultura, Largo plazo
que integren turismo y cultura de forma MinVivienda, Agencia Inmobiliaria Virgilio Barco. (6-10 afios)
sostenible en destinos pilotos, con
tratamientos especializados que eviten la
ntrificacion, exclusion y ili 6
de los espacios de uso turistico, asi como la
segregacion y desplazamiento de las
Formulacién e implementacion de la politica [MInCIT, FONTUR, organizaciones y comunidades de | Mediano plazo
para el desarrollo del turismo en pueblos pueblos indigenas, entidades territoriales, (2-6 afios)
indigenas, vinculando principios de prestadores de servicios turisticos y partes
sostenibilidad y enfoque diferencial. interesadas
Promocion de acuerdos y convenios de MInCIT, MinCultura, Cancilleria, Agencia Mediano plazo
5n reg N i Presidencial de Cooperacién Internacional de (2-6 afios)
para el desarrollo sostenible del turismo Colombia, APC-Colombia, entidades territoriales,
cultural y creativo, camaras de comercio, gremios del sector.
c. Facilitar la articulacié ala Red Nacional de |ODS 8 - Trabajo decente y | Informacién Formulacién de estudio diagndstico y plan | MInCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA Corto plazo
y entre Turismo Cultural |crecimi 6mi para |de accion para articular las cadenas de (1-2 afios)
los act T ) . Creati valor del turismo y cultura para el turismo
S actores S y y Creativo. 16ps o - ndustria, innovacion cultural
privados d? la oct X IOGMTO los e infraestructura Creacion de becas en elmarco del MinCultura, FONCULTURA Corto plazo
civily demas partes DL Programa Nacional de Estimulos para (1-2 afios)
interesadas en la gestién culturaly ODS 11 - Cludades y investigar las relaciones entre las cadena de
del turismo cultural en con el comunidades sostenibles valor de la cultura y el turismo, para el
, propendiendo tar la i fortalecimiento del turismo cultural
. 5 ODS 16 - Paz, justicia e Formulacion de un estudio para evaluacion y|MinCIT, MinCultura, FONTUR, Colombia Productiva, Corto plazo
y instituciones solidas p ! >
ividad de las Ty fom:r\tc dde :dm[\ovacmn, :r{eatlvtwdad y FONCULTURA (1-2 afios)
L X productividad del turismo cultural
cadenas de valor de las enla 0DS 17 - Alianzas para lograr Evaluar los resultados de la implementacion |MInGIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA. Largo plazo
industrias turisticas, del turismo los objetivos de las acciones y estrategias de desarrollo (6-10 afios)
culturales, artisticas y ly del turismo cultural en los destinos
creativas, asi como a la priorizados.
garantia y proteccion de Incluir un aparte especifico para turismo __|MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, DANE. Corto plazo
los derechos econdmicos, ZutturaL en el reporte de Economia Naranja (1-2 afios)
el DANE.
sociales y culturales. Incluir variables de turismo cultural en las [DANE, MinCIT, MinCultura. Corto plazo
P i que ali las (1-2 afios)
cuentas satélites de turismo y de cultura.
Incluir al turismo cultural en las areas MinCultura. Corto plazo
tematicas del Sistema Nacional de (1-2 afios)
Informacion Cultural - SINIC , asi como datos
de esta tipologia asociados a los programas
especiales del Sistema.
Impulso a la creacion de grupos de MinCIT, MinCultura, MinClencias, entidades Mediano plazo
investigacion en materia de turismo cultural, |educativas, entidades territoriales. (2-6 afios)
con el apoyo de la academia y partes
interesadas.
Crear repositorios de informacion, MinCIT, FONTUR, entidades territoriales. Mediano plazo
investigaciones y estudios sobre turismo (2-6 afios)
cultural reali en el pais.
Desarrollar sistema de informacion MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Mediano plazo
geografica para la toma de decisiones en  |Instituto Geografico Agustin Codazzi - IGAC, (2-6 afios)
materia de turismo cultural. entidades territoriales.
Fortalecer la inteligencia de mercados para |MinCIT, FONTUR, ProColombia, entidades Corto plazo
el turismo cultural, utilizando herramientas  |territoriales. (1-2 afios)
tecnolégicas de medicion de la demanda
digital




POLITICA DE TURISMO CULTURAL: Coloml

destino turistico cultural, creativo y sostenible.

OBJETIVO GENERAL: Mejorar las ici de ibili y it del turismo cultural y ivo en C ia, propici: la vil ion e il ion de las i ensu ; la pi ion, i6n y gestion responsable del patrimonio y de los activos culturales del pais; la
i i6 iva de las de valor de las i i isti artisticas y creativas; de manera que se eleve el icil i y imi de C como destino lider en esta tipologia.
Objeti ifi i gl ODS relaci Y Acci indicati Actores corresponsables Plazo accién Indicadores Tipo de Férmula del indicador | Linea base Meta a Meta a
indicativos (Eor Erugvama! acumulacién (2020' 2022 2030

Apoyo a la identificacion y conocimiento de  |MinCIT, MinCultura. Corto plazo
nuevos atractivos turisticos para el turismo (1-2 afios)
cultural
Creacion del banco de patrimonio inmaterial |MinCultura, MinCIT, Museo Nacional. Largo plazo
para el turismo. (6-10 afios)
For iento de los del MinCIT, FONCULTURA, Museo Nacional, Corto plazo
Sistema de Informacion de los Museos Red de Museos de Colombia, entidades (1-2 afios)
Colombianos, orientados a la consulta para  |territoriales, entidades educativas, sector privado
los turistas y visitantes. de la cultura.

Gobernanza y Crear Grupo de Trabajo Interinstitucional de |Consejo Superior de Turismo. Corto plazo

capital social Turismo Cultural, en el marco del Consejo (1-2 afios)

para el turismo | Superior de Turismo. Nimero de acciones

cultural. Definir plan de accién anual del Grupo de |Consejo Superior de Turismo. Corto plazo implementadas en sumatoria de de acciones
Trabajo Interinstitucional de Turismo Cultural. (1-2 afios) materia de h _

informacion, implementadas en materia
de T Y [MinCIT, MinCuttura. Corto plazo gobemanza y Nimero Acumulado | d€ informacién, gobernanza 0 5 25

reporte de las iniciativas que impulsen el (1-2 afios) articulacién de y articulacién de actores

vinculados al turismo

turismo cultural, lideradas por las instancias actores vinculados al i
N cultural y creativo
interinstitucionales de los sectores de turismo cultural y
creativo

Cultura y del Turismo, tales como el Consejo
Nacional Cultura, Consejo Nacional de
Patrimonio Cultural, Consejo Nacional de
Economia Naranja, Consejo Nacional de
Museos, Consejo Consultivo de la Industria
Turistica y Consejo Superior de Turismo,
entre otra. i

Crear comités territoriales para el desarrollo

Entidades territoriales, MinCIT.

Mediano plazo

del turismo cultural, en el marco de los (2-6 afios)
Consejos Municipales, Distritales o

Departamentales de Turismo, con la

participacién de delegados de los Consejos

Municipales, Distritales o Departamentales

de Cultura.

Construccién de mapa de actores nacional y |MinCIT, MinCultura. Corto plazo
regional del turismo cultural y creativo. (1-2 afios)
Definir estructura y conformacion de la red |MinCIT, MinCultura Corto plazo
nacional de turismo cultural, nodos, asi (1-2 afios)
como ejes de actuacion, cooperacion y

participacion

Identificacion de buenas practicas del MinCultura, MinCIT, entidades territoriales. Corto plazo
Sistema Nacional de Cultura que puedan ser (1-2 afios)
de utilidad para la gobernanza del turismo

cultural y creativo.

Definicién y suscripcién de agendas MinCIT, FONTUR, entidades territoriales Corto plazo
regionales de articulacion publico - privada (1-2 afios)

para el turismo cultural.

Mejoramiento de

Implementacion de laboratorios de

MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA,
entidades territoriales, entidades educativas,

Mediano plazo

la eficiencia, cocreacién para desarrollo de productos n | e " (2-6 afios)
aricutacon'y _[Pltosde rsmo cutral Henttaros, S decomecio g st
productividad de artisticas.
las cadenas de Establecimiento de convenios y alianzas MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
valor de las pblico privadas para la implementacién de |entidades territoriales, entidades educativas, (1-2 afios)
N N los ios de 6n de camaras de comercio, gremios del sector privado
culturales, de turismo cultural del turismo y de industrias culturales, creativas y
N artisticas.
atlvas y Inclusion y apoyo al desarrollo de las MinCultura, MinCIT, FONTUR, FONCULTURA, Corto plazo
turisticas para el |, . i;no5 de turismo cultural de los ADN entidades territoriales. (1-2 afios)

turismo cultural

naranja.

Fortalecimiento de los servicios de
interpretacion para el turista en las
colecciones de los museos pertenecientes a
la Red de Museos de MinCultura.

MinCIT, MinCultura, FONTUR, FONCULTURA, Museo
Nacional, organizaciones de patrimonio, entidades
territoriales, sector privado de la cultura.

Mediano plazo
(2-6 afios)

acciones i al

MinCultura, FONCULTURA, entidades territoriales,

Mediano plazo

ol
desarrollo de curadurias de practicas industrias artisticas y culturales (2-6 afios)
artisticas a grupos, artistas locales y

regionales para mejorar la calidad de la

oferta vinculada al turismo cultural,

Inclusion de los actores de turismo cultural |Presidencia de la Repiblica, MinCultura, MinCIT, Corto plazo
en el plan de recuperacion y reactivacion de [FONTUR, FONCULTURA. (1-2 afios)

las industrias culturales y turisticas, en el
contexto de la nueva realidad del COVID-19

Acciones a largo plazo:
Acciones a mediano plazo:
Acciones a corto plazo:




